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Vorwort

Einer mehrjährigen Tradition folgend, übermitteln wir Ihnen anbei eine Übersicht 
der Tätigkeiten des Südtiroler Speck Konsortium im Jahr 2023. Die Kernthemen im 
Speck Konsortium blieben dabei unverändert: Wir versuchen die Qualität des Süd-
tiroler Specks g.g.A. konstant zu verbessern, die Bekanntheit der Marke zu steigern 
und vor Missbrauch zu schützen.
Das Jahr 2023 war geprägt von der angespannten weltpolitischen Lage und damit 
verbundenen Unsicherheiten. Dies hatte Auswirkungen auf Handelsbeziehungen, 
Rohstoffpreise sowie Lieferketten der Hersteller. Des Weiteren stellt der Klima-
wandel die Welt vor große Herausforderungen, welche der Specksektor mit dem im 
abgelaufenen Jahr erarbeiteten Nachhaltigkeitskonzept angeht.
Zudem macht der hart umkämpfte Lebensmittelsektor es notwendig, die Nachfrage 
des Konsumenten nach Südtiroler Speck g.g.A. effizient und effektiv zu fördern, um 
die Marktanteile zu sichern. Im Zuge dessen wurde für den italienischen Markt eine 
Strategieüberarbeitung der letzten vier Jahre ausgespielten Radiokampagne „ In realtà 
è Speck Alto Adige IGP“ vorgenommen, um für das Jahr 2024 eine neue Kampagne zur 
Förderung und Steigerung der Bekanntheit von Südtiroler Speck g.g.A. in Italien zu 
lancieren.  Durch weitere Werbekampagnen wie, „Südtiroler Art“ und „Weil ich Qua-
lität will“ , den Veranstaltungsformaten „Speck Aperitivo“, „Speck Safari“, „Specktag 
Naturns“, „Speckfest Kronplatz“ sowie dem EU-Projekt „Cheespe“ und gezielten Akti-
vitäten in Perspektivmärkten konnte dem Produkt sowohl auf dem lokalen Markt, wie 
auch auf dem europäischen Markt breite Sichtbarkeit gewährt werden.
Auch im Bereich der Qualitätskontrolle konnten wichtige Neuerungen auf den Weg 
gebracht werden. Das neue Zertifizierungsportal der Kontrollstelle IFCQ Certifica-
zioni, ausgearbeitet vom IT Dienstleister Beantech, wird die Qualitätskontrollen 
sowie die Rückverfolgbarkeit des Produktes optimieren und erleichtert jedem Pro-
duzenten die Dokumentation der Produktion von Südtiroler Speck g.g.A.
Als Präsident des Speck Konsortiums und im Namen aller Hersteller möchte ich die-
ses Vorwort nutzen, um mich ganz herzlich bei Landeshauptmann Arno Kompatscher 
und Landesrat Philipp Achammer sowie allen Mitarbeitern der Autonomen Provinz 
Bozen für die enge Zusammenarbeit und tatkräftige Unterstützung zu bedanken. 
Ein herzliches Dankeschön gilt auch dem Vize-Präsidenten Günther Windegger und 
den Verwaltungsräten, dem Aufsichtsrat, den Mitgliedern der Arbeitsgruppen, dem 
Direktor des Konsortiums Martin Knoll sowie den MitarbeiterInnen Verena Rungger 
und Sascha Grünfelder. Zudem möchte ich mich bei allen Partnern bedanken, welche 
uns unterstützen. Ein besonderer Dank geht an alle Produzenten, die ständig daran 
arbeiten, die Qualität des Südtiroler Speck g.g.A. zu verbessern und dieses Produkt 
in ihrer Vermarktung fördern.

Paul Recla
Präsident Südtiroler Speck Konsortium
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Im Jahr 2023 wurden 2.495.561 Hammen mit dem Quali-
tätszeichen „Südtiroler Speck g.g.A“ ausgezeichnet. Dies 
entspricht 39,7 % der Gesamtproduktion, der vom Kon-
sortium anerkannten Hersteller sowie einem Rückgang 
von -13,3 % an ausgezeichneten Hammen im Vergleich zum 

Jahr 2022. Das positive Wachstum des g.g.A. – Anteils in 
den letzten Jahren, konnte in diesem Jahr nicht fortgesetzt 
werden und entspricht dem Produktionsniveau von vor 
knapp 10 Jahren. 

In den letzten Jahren ist die Produktion von Südtiroler 
Speck g.g.A. kontinuierlich angestiegen. Nach dem deut-
lichen Anstieg in den Jahren 1998 bis 2003, kam es in den 
darauffolgenden 10 Jahren zu einer Stagnation. So ist die 

Produktion von 2003 nahezu dieselbe wie jene aus dem 
Jahr 2013. In den letzten Jahren hingegen hatte sich wieder 
ein kontinuierlicher Aufwärtstrend erkennen lassen, der 
2023 nicht fortgesetzt werden konnte. 

Absatzmärkte und Vertriebskanäle Produktion

67,5% der Produktion von Südtiroler Speck g.g.A. wird in 
Italien abgesetzt. Ein Großteil davon in Südtirol selbst und 
in den nördlichen Regionen, wobei in den letzten Jahren 
auch Mittel- und Süditalien vermehrt Südtiroler Speck nach-
gefragt hat. Der Südtiroler Speck ist jedoch auch über die 
Grenzen Italiens hinaus ein stark nachgefragtes Produkt.
Mit einer Exportquote von 32,5 % ist Südtiroler Speck ei-
nes der meistexportierten Wurstwaren Italiens. Wichtigs-
ter Exportmarkt für den Südtiroler Speck bleibt weiterhin 
Deutschland mit 24,2 %. Weitere Exportmärkte sind die 
USA (3,8 %), bei denen die Beliebtheit von Südtiroler Speck 
in den letzten Jahren kontinuierlich zugenommen hat (Ver-
gleich zum Vorjahr wieder um 1 % Punkt). Frankreich (2 %), 
Schweiz (0,8 %) Österreich (0,5 %), Belgien (0,35 %) und 
Großbritannien (0,35 %) sind weitere Exportmärkte. Die 
positive Entwicklung der Exportmärkte konnte nach der 

Gesamtproduktion anerkannter Produzenten Produktion Südtiroler Speck g.g.A. Anteil g.g.A. an Gesamtproduktion

2009 201120082000 20062001 2007 201320041999 20051998 2003 2022 20232002 2010 2012 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
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Pandemiejahre erfolgreich fortgesetzt werden und der Auf-
wärtstrend wurde bestätigt. In anderen Märkten wie Polen, 
Kanada, Spanien, Griechenland, Niederlande, Hong Kong 
sowie zwanzig weiteren Märkten werden etwa 0,5 % der 
Produktionsmenge exportiert.
In Italien werden 65% der Produktion über die Verkaufs-
schiene der Supermärkte vertrieben. Weitere Vertriebska-
näle sind der Discount mit 22 %, der Detailhandel mit 1,7 %, 
der Großhandel mit 2,8 % sowie die Gastronomie mit 8,5 %. 
Betrachtet man Südtirol im Detail so ist der Detailhandel 
hier zu Lande besonders stark und rund 31% der verkauften 
Menge an Südtiroler Speck g.g.A. innerhalb der Provinz wird 
über den Detailhandel, 30,8 % über die Supermärkte und 
rund 27,5 % in die Gastronomie verkauft. Der Absatz in der 
Gastronomie in Südtirol hat im abgelaufenen Jahr das Vor-
Covid19-Niveau übertroffen.

VERTRIEBSKANÄLE SÜDTIROLER SPECK g.g.A. IN ITALIEN 2023
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Verpackungstypologien

Im Jahr 2023 wurden 43.005.317 Millionen Verpackun-
gen vorgeschnittene Speck hergestellt. Dies entspricht 
einem Zuwachs von 2,64 % im Vergleich zum Vorjahr. Der 
Zuwachs ist vorrangig der weiterhin positiven Entwicklung 
der Fächerware zuzuschreiben. Währenddessen mussten 
die ganzen Hammen und Stückwaren einen Rückgang 
von – 17,6 % verzeichnen. Der vorgeschnittene Speck ent-
spricht somit nach wie vor am besten den Bedürfnissen 
der modernen Konsumenten, welche einen hohen Wert 
auf Bequemlichkeit legen. Hinzu kommt, dass die Haus-
halte immer kleiner werden und die Speckproduzenten 
im Bereich der Aufschnittmaschinen für die Fächerware 
weiter investiert haben. Wie in den letzten Jahren bleibt 
auch 2023 die 100-g-Packung, die am meisten produzierte, 
Verpackungstypologie. Rund 27,4 Millionen Verpackungen 
zu je 100g wurden produziert. Insgesamt wurden 46 % der 
gesamten produzierten Menge von Südtiroler Speck g.g.A. 
als Fächerware verkauft, was einen Zuwachs von zwei Pro-
zent im Vergleich zum Jahr 2022 entspricht. 
Als ganze Hammen wurden im abgelaufenen Jahr etwas 
mehr als 400.000 Stück verkauft, was einem Anteil von 
17% entspricht und somit einem Rückgang von -16 % im 
Vergleich zum Jahr 2022 entspricht. Die Anzahl der vaku-
umverpackten Stücke ist mit 37 % im Vergleich zum Vor-
jahr ebenso gesunken und registrierte einen Rückgang von 
-15 %. 

Qualitätskontrolle

Die Qualitätskontrollen des Südtiroler Specks g.g.A. wer-
den von Seiten der unabhängigen Kontrollstelle IFCQ 
Certificazione durchgeführt und reichen von der Überwa-
chung des Rohstoffes bis zum fertigen Speck.
Im Jahr 2023 wurden 7 Rohstofflieferanten auf die Ein-
haltung der Richtlinien der Rohstoffspezifikation – mit 
besonderer Aufmerksamkeit auf die Rückverfolgbarkeit 
des Fleisches – kontrolliert. Zusätzlich wurden im Wa-
reneingang der Herstellungsbetriebe Proben der frischen 
Schweineschlegel gezogen und auf Salmonellen und Lis-
terien analysiert. 
Im Verlauf des Herstellungsprozesses wurden von den drei 
IFCQ-Kontrolleuren 79.456 Schweineschlegel und 41.484 ge-
reifte Hammen im Zuge von 325 Kontrollbesuchen überprüft. 
Am Ende des Herstellungsprozesses wurden wiederum 285 
Speck Hammen der organoleptischen Qualitätsprüfung 
unterzogen und 68 Hammen auf deren chemischen Eigen-
schaften analysiert. 

ZERTIFIZIERUNGSPORTAL

Im Jahr 2023 ist das neue Zertifizierungsportal der Kont-
rollstelle, ausgearbeitet vom IT-Dienstleister Beantech, 
online gegangen. Und seit Anfang des Jahres wird das 
Portal von allen Produzenten verwendet. Die Anpassung 
an die neuen technologischen Möglichkeiten und Bedürf-
nisse der Produzenten auf ein zeitgemäßes Portal machten 
diese Neuerung notwendig.

STÜCKE
2022

Anzahl
2023

Anzahl

Anzahl Ver-
packungen 
Änderung

1/2 Speck 765.029 730.004 -5 %
1/3 Speck 0 156
1/4 Speck 393.736 340.308 -14 %
1/5 Speck 125 0 -100 %
1/6 Speck 242.245 339.561 40 %
1/7 Speck 247.289 232.941 -6 %
1/8 Speck 2.286.019 1.517.308 -34 %
1/9 Speck 67.289 52.777 -22 %
1/10 Speck 1.689.911 1.424.556 -16 %
1/11 Speck 345.851 239.690 -31 %
1/12 Speck 36.762 105.382 187 %
1/13 Speck 16.824 38.906 131 %
1/14 Speck 1.548 32.166 1.978 %
1/15 Speck 106.230 42.552 -60 %
1/16 Speck 265 160 -40 %
1/20 Speck 0 40
1/30 Speck 0 240
1/35 Speck 21.486 21.435 0 %
Gesamte Stücke 6.220.609 5.118.182 -17,72 %

GANZE HAMMEN
2022

Anzahl
2023

Anzahl

Anzahl Ver-
packungen 
Änderung

Ganze Hammen 499.237 417.186 -16,44 %
Gesamte Hammen 499.237 417.186 -16,44 %

ÜBERSICHT ANZAHL VERPACKUNGEN 2023

FÄCHERWARE
2022

Anzahl
2023

Anzahl

Anzahl Ver-
packungen 
Änderung

50 Gramm 411.615 463.522 13 %
60 Gramm 1.751.940 1.632.147 -7 %
70 Gramm 2.892.696 3.110.476 8 %
80 Gramm 1.199.155 1.086.558 -9 %
90 Gramm 6.587.383 6.113.108 -7 %
100 Gramm 26.591.419 27.602.352 4 %
120 Gramm 1.360.799 1.177.361 -13 %
125 Gramm 96.020 99.870 4 %
150 Gramm 493.637 562.942 14 %
180 Gramm 96.148 502.211 422 %
200 Gramm 5.981 5.055 -15 %
240 Gramm 10.117 13.714 36 %
250 Gramm 18.312 96.228 425 %
300 Gramm 373.171 447.995 20 %
350 Gramm 0 83.592
500 Gramm 12.739 8.186 -36 %
990 Gramm 990 0 -100 %
Gesamte Fächerware 41.901.132 43.005.317 2,64 %

Fächerware 
46 %

Stücke 
37 %

ganze Hammen 
17 %

VERPACKUNGSTYPOLOGIEN 2023

ROHSTOFFLIEFERANTEN

PRODUZENTEN

Frische Schlegel

Produkt 
in Verarbeitung

Endprodukt

7 Audits

7 Analysen
(Salmonellen und Lysterien)

>	 325 Kontrollbesuche
>	 79.456 kontrollierte 
	 Schweineschlegel
>	 41.484 gereifte Hammen 

>	 285 organoleptische 
	 Prüfungen
>	 68 chemische Analysen 
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Nachhaltigkeit

Das Südtiroler Speck Konsortium befasste sich bereits seit 
dem Jahre 2019 intensiver mit den Themen und Aspekten 
der Nachhaltigkeit. 2020 wurde die Arbeitsgruppe Nach-
haltigkeit ins Leben gerufen und man hat gemeinsam mit 
der Nachhaltigkeitsagentur Plenum um Dr. Alfrd Strigl und 
Mag. Sylvia Brenzel eine erste Nachhaltigkeitsstrategie für 
das Speck Konsortium ausgearbeitet. 

Im Jahr 2022 und 2023 wurde in enger Abstimmung mit 
den Produzenten, mit Wirtschaft und Wissenschaft sowie 
verschiedenen Expertinnen und Experten die Eckpfeiler 
des ersten Nachhaltigkeitsberichts des Speck Konsortiums 
definiert. 

Entstanden sind die „ Vier Viertel unserer Nachhaltigkeit“: 
1. Viertel: Tierwohl und Qualität
2. Viertel: Nachhaltige Veredelung
3. Viertel: Wertschöpfung und Konsum
4. Viertel: Bildung und Kommunikation.

Hierbei wurde eine erste gesamtheitliche Sensibilisierung 
zu den Themen der Zukunftsfähigkeit angestrebt und eine 
Intensivierung der Bemühungen für Qualität und Nachhal-
tigkeit als Mehrwert für den Südtiroler Speck geschaffen. 

Das Südtiroler Speck Konsortium verfolgt auf der Basis der 
„Vier Viertel“ die Erfüllung und Verbesserung von insge-
samt 10 Maßnahmen: 

Konsum
Bildung & KommunikationWertschöpfung & Konsum

3. VIERTEL 

Tierwohl & Qualität Nachhaltige Veredelung

1. VIERTEL 2. VIERTEL 

4. VIERTEL 

Marktüberwachung 

Seit vielen Jahren arbeitet das Südtiro-
ler Speck Konsortium mit Herr Massimo 
Malnerich, einem vom Ministerium für 
Landwirtschaft anerkannten und akkredi-
tierten Kontrolleur, zusammen. Herr Mal-
nerich überwacht die korrekte Verwen-
dung der Bezeichnung „Südtiroler Speck 
g.g.A.“ in den Verkaufspunkten. 
Insgesamt wurden im Jahr 2023 1116 Verkaufspunkte in Ita-
lien besucht. Zudem wurden 2023 214 Verkaufspunkte im 
Ausland (Deutschland, Frankreich und Österreich) kont-
rolliert sowie 200 Webseiten auf die korrekte Verwendung 
der Bezeichnung „Südtiroler Speck“ geprüft. 

Die Kontrollen am Markt waren auf folgende Aspekte aus-
gerichtet:
>	 Angabe der Bezeichnung auf dem Preisschild der Ver-

kaufspunkte;
>	 Konformität der Produktetikette;
>	 Verwendung der Bezeichnung und der Marke in Werbe-

flyern und Promotionsaktionen;
>	 Verwendung der Bezeichnung auf neuverpackten Pro-

dukten. 

Insgesamt wurden 63 Verkaufspunkte in der Region 
Trentino-Südtirol besucht, wobei es hier keine nicht Kon-
formitäten vorzuweisen gab. Ein Großteil der Kontrollvisi-
ten wurde in Ober- und Mittelitalien durchgeführt. 
Die Kontrollbesuche wurden übergreifend über die ver-
schiedenen Vertriebskanäle vollzogen. Dabei wurde der 
Schwerpunkt auf Verkaufspunkte der Supermarktketten 
gelegt. Geprüft wurden jedoch auch Filialen von Discoun-
tern, Einzelhandelsgeschäften, den Grossisten und Groß-
flächenmärkten. In den vergangenen 10 Jahren wurden 
verstärkt die Nicht-Konformitäten erhoben. Während in 
96,31 % der Kontrollbesuche konform waren, wurde in 
3,54 % der Fälle die Bezeichnung auf dem Preisschild oder 
in Werbeflyern unvollständig verwendet. 
Bei 0,14 % der kontrollierten Produkte wurden gravie-
rende Nicht-Konformitäten festgestellt: Zum einen wurde 
die geschützte Bezeichnung „Südtiroler Speck g.g.A.“ für 
generischen Speck missbraucht oder falsch ausgelobt. 

M. Malnerich

MARKTÜBERWACHUNG - ETIKETTIERUNG VON SÜDTIROLER SPECK g.g.A. 2023
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MARKTÜBERWACHUNG - ETIKETTIERUNG

Konformes Produkt

Verwendung von nicht korrekten Abkürzungen der Bezeichnung 
„Südtiroler Speck g.g.A.“  

Verwendung der Bezeichnung für nicht markierten Speck

92,3 %

3,55 %

0,14 %

94,58 %96,31 %

Markenregistrierung und Markenüberwachung

Da der Südtiroler Speck international immer stärker an 
Bekanntheit gewinnt und die geschützten Bezeichnungen 
außerhalb der EU großteils nicht anerkannt sind, hat das 
Südtiroler Speck Konsortium die weltweite Markenüber-
wachung der Bezeichnungen „Speck“, „Alto Adige“ und 
„Südtirol“ in der Produktkategorie der Wurstwaren fortge-
setzt. Nicht-konforme Markennutzer wurden kontaktiert 
und aufgefordert die Markennutzung zu unterlassen. 

2023 wurde die Erneuerung der Wort- und Bildmarke Südti-
roler Speck g.g.A. mit Gültigkeit in Japan für weitere 10 Jahre 
verlängert. In Australien wurde eine Kollektivmarke bean-
tragt und im Laufe des Jahres 2023 erfolgreich registriert.  

Auf Grund der steigenden Präsenz von Südtiroler Speck 
g.g.A. im World Wide Web und der entsprechenden Mar-
kenüberwachung arbeitet des Südtiroler Speck Konsor-
tium seit kurzem auch mit dem Dienstleister „Griffeshield“ 
zusammen. Dank dem automatischen Algorythmus von 
Griffeshield werden weltweit E-Commerce-Plattformen 
kontrolliert und die korrekte Bezeichnung von Südtiroler 
Speck und der geschützten Marke überwacht, kontrolliert 
und gemahnt bzw. geahndet. 

2023 wurden 3388 Links von Online-Plattformen gefunden. 
Die meisten dieser Links wurden auf den sogenannten 

Marketplace (Ebay, Google etc) gefunden, gefolgt von dem 
E-Commerce-Seiten, Webseiten, Domains, Preisvergleichs-
seiten und Social-Media-Plattformen. 

In 69 % der Fälle wurde die Bezeichnung „Südtirol“ fälsch-
licherweise angeführt. Bei 15 % der gefundenen Inserate 
hat das Kürzel „g.g.A.“ gefehlt oder war nicht korrekt ange-
führt und wurde richtiggestellt. In 11 % der Inserate von 
Speck handelte es sich um missbräuchliche Verwendungen 
von der geschützten Bezeichnung Südtiroler Speck g.g.A. 
und diese wurden entfernt oder richtiggestellt. In weiteren 
4 % der Fälle wurde das Logo nicht korrekt verwendet und 
richtiggestellt und in 1 % der aufgetretenen Inserate fehlte 
die korrekte Angabe der Produktkategorie. 

Marketplace 

Webseiten

E-Commerce

Preisvergleich

Social Media

Domains

2217

19

1052

85
2

10
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Kommunikation und Marketing

Das Südtiroler Speck Konsortium führte im Jahr 2023 zahl-
reiche Kommunikations- und Marketingmaßnahmen durch 
und wurde dabei tatkräftig von IDM Südtirol und Alpeker 
bei der Koordination und Umsetzung zahlreicher Maßnah-
men sowie bei der strategischen Planung unterstützt.
Im Jahr 2023 wurde für den italienischen Markt eine Strate-
gieüberarbeitung der in den letzten vier Jahre ausgespiel-
ten Radiokampagne „ In realtà è Speck Alto Adige IGP“ 
vorgenommen, um für das Jahr 2024 eine neue Kampagne 
zur Förderung und Steigerung der Bekanntheit von Südti-
roler Speck g.g.A. in Italien zu lancieren. 
Im Jahr 2023 gab es zahlreiche PR-Maßnahmen in Italien 
und Deutschland mit dem Ziel, die Sichtbarkeit des Südti-
roler Speck g.g.A. weiter zu erhöhen und das Image zu stär-
ken. Die Pressearbeit umfasste dabei die kontinuierliche 
Pflege bestehender und die Etablierung neuer Kontakte 
zu Journalisten und Fachmedien, den Versand aussage-
kräftiger Pressemitteilungen sowie die Organisation eines 

PR- Events und informativer Presse- und Bloggerreisen 
nach Südtirol. Zudem erhielt der Südtiroler Speck g.g.A. 
über verschiedene Veranstaltungen in Südtirol, wie zum 
Beispiel dem Specktag Naturns, dem SpeckAperitivo oder 
auch dem Speckfest, breite Sichtbarkeit.
Darüber hinaus konnten der Südtiroler Speck und seine 
vielseitigen Einsatzmöglichkeiten über die Verbrei-
tung ansprechender Rezepte, Bloggerkooperationen 
und bezahlter Medien weiter bekannt gemacht werden. 
Wesentlich für die strategische Kommunikation waren 
zudem die eigenen Kommunikationskanäle, darunter die 
Website www.speck.it, die produktübergreifende Face-
book-Fanpage „Südtirol Alto Adige South Tyrol“ sowie der 
Instagram-Kanal @suedtirol.official, die konstant bespielt 
und erweitert wurden.
Auf den folgenden Seiten werden die Marketing-Tätigkeiten 
des Jahres detailliert beschrieben. 

Entdecke Tipps für eine 
abwechslungsreiche und 
ausgewogene Ernährung.
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Originale von den Gipfeln Europas.
Genuss-Momente mit Südtiroler Speck g.g.A. und Stilfser Käse g.U.
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DIE EUROPÄISCHE UNION UNTERSTÜTZT KAMPA-
GNEN ZUR FÖRDERUNG DES ABSATZES LANDWIRT-

SCHAFTLICHER QUALITÄTSERZEUGNISSE.

Südtirol DeutschlandItalien ÜbergreifendEU-Projekt

Am 7. Mai fanden sich zahlreiche Kulinarikfreunde am 
Rathausplatz in Naturns ein, um den Südtiroler Specktag 
zu erleben – ein Fest für die Sinne mit lokalen Gaumen-
freuden. Die zweite Auflage des Specktags im Vinschgau 
wurde wiederum in Zusammenarbeit von der Tourismus-
genossenschaft Naturns, IDM Südtirol und dem Südtiroler 
Speck Konsortium organisiert. Von 10 bis 18 Uhr bot das 
Event ein vielseitiges Programm mit einem Genussmarkt, 
Showcooking, Kinderbetreuung und Live-Musik.
Die Musikkapelle Naturns eröffnete das musikalische 
Unterhaltungsprogramm der Veranstaltung. Im Anschluss 
begrüßten die Moderatorinnen der Veranstaltung Silvia 
Vontanive mit ihrer Tochter Stella bei der offiziellen Eröff-
nung Landesrat Arnold Schuler, Bürgermeister Zeno Chris-
tanell, den Präsidenten des Südtiroler Speck Konsortiums 
Paul Recla sowie Stephan Wenger, Direktor Agrar von IDM 
Südtirol. In Folge begeisterte Thomas Ortler vom Restaurant 

SPECKTAG IN NATURNS

Flurin das Publikum mit einem faszinierenden Showcooking 
rund um den Südtiroler Speck g.g.A. Die Gastronomie der 
Veranstaltung verwöhnte die Gäste unter der Leitung von 
Chefkoch Fritz Martin mit Team sowie drei Naturnser Ver-
einen (Musikkapelle, Krampusverein, Bauernjugend) mit 
hochwertigen Speckkreationen. Zudem präsentierten Süd-
tiroler Speckproduzenten sowie andere Hersteller hoch-
wertiger regionaler Produkte die kulinarische Vielfalt der 
Heimat auf dem Genussmarkt. Simon Rabanser sowie das 
Sextett Pamstiddn Kings rundeten das musikalische Unter-
haltungsprogramm der Veranstaltung optimal ab.  
Die Bewerbung des Events erfolgte mittels Flyern, Plaka-
ten, Citylights (Bushaltestellen), Advertorials, Printwer-
bung, Radio sowie auf verschiedenen Social-Media-Kanä-
len. Zudem wurden ein Journalist aus Deutschland und 
zwei Influencer aus Italien eingeladen, um die Veranstal-
tung zusätzlich zu bewerben.

SÜDTIROL



16 SÜDTIROLER SPECK KONSORTIUM 17 Tätigkeitsbericht 2023

Das Speckfest, das in den letzten Jahren Speckfans aus 
nah und fern nach Villnöss lockte, fand dieses Jahr erstma-
lig auf dem Kronplatz inmitten der Dolomiten statt. Eine 
Kulisse, die nicht besser sein könnte, um den Südtiroler 
Speck g.g.A. hochleben zu lassen. 
Vom 30. September bis 1. Oktober verwandelte sich der 
Kronplatz in einen Festplatz. Während Live-Bands für Stim-
mung sorgten, konnten die Besucherinnen und Besucher an 
Markständen Südtiroler Handwerks- und Qualitätsprodukte 
entdecken. Allen voran den Südtiroler Speck und Bauern-
speck.  
Aktiv wurde es bei den angebotenen Speck-Wanderun-
gen. Dabei begaben sich Naturliebhaberinnen und -lieb-
haber mit Bergführern auf einen Spaziergang durch die 
malerische Landschaft, vorbei an den Marktständen, an 
denen es Wissenswertes über die Herstellung des Süd-
tiroler Speck g.g.A. und weiterer Qualitätsprodukte zu 
erfahren gab. Ein Fest rund um den Südtiroler Speck g.g.A. 
ist natürlich auch ein Fest für den Gaumen. Bei den Speck-
Verkostungen ging es auf eine Reise durch die vielfältigen 
Aromen und Texturen des Traditionsprodukts. Auch wenn 
der Südtiroler Speck an diesem Wochenende der Haupt-
darsteller war, kam er bei den Verkostungen in köstlicher 
Begleitung: mit erlesenen Südtiroler Weinen und Käsesor-
ten. Am Südtiroler Speck g.g.A. Workshop-Stand kreierten 
die ausgebieldeten Genussbotschafter verschiedene kalte 
Rezepte mit Südtiroler Speck g.g.A. und anderen Quali-
tätsprodukten, um die Vielseitigekeit des Südtiroler Speck 
den Besuchern nahezubringen. An den 4 Umlaufbahnen 
wurde den Besuchern bei der Auffahrt eine Kostprobe von 
Südtiroler Speck g.g.A. gereicht, auf dem Speckfest selbst 
kreierten die 3 umliegenden Hütten verschiedene Speisen 
zum Südtiroler Speck g.g.A. und verköstigten damit auch 
die Besucher am Festgelände.
Beworben wurde die Veranstaltung über Radiospots auf 
verschiedenen Sendern, darunter NBC und Südtirol 1. Wer-
bung über Out of Home und in verschiedenen Printme-
dien wie Dolomiten, Puschtra, Corriere dell’Alto Adige und 
L’Adige; auch in den sozialen Medien wurde aktiv Kommu-
nikation betrieben. 

DAS SÜDTIROLER SPECKFEST AUF DEM KRONPLATZ 

Social Media 
Kanäle Südtirol

Reichweite

1.242.288
Impressionen

2.883.277
Klicks

10.566

Besucher 

10.000

Presse-
veröffentlichungen

40
Leserschaft

7.931.360

Südtiroler Speckfest 
Festa dello Speck 
Kronplatz / Plan de Corones, 30.09. - 01.10.23

speck.it
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Die Speckakademie gliedert sich in die vom Konsortium 
verfolgte „4-I-Strategie“ ein, welche folgendermaßen auf-
gebaut ist: Der Südtiroler soll über die Speckkultur „infor-
miert“ und „instruiert“ sowie auch „involviert“ werden, um 
sich vollständig mit dem Produkt zu „identifizieren“; ich 
Südtiroler kaufe selbstverständlich nur Südtiroler Speck 
g.g.A. Im Zuge dessen vermittelte man den neun Teilneh-
mer der Abendveranstaltung „Speck & Käse“ in der Alm-
hütte der Sennerei Algund umfassendes Produktwissen. 
Zudem stellten die Anwesenden ihren eigenen Frischkäse 
her und lernten was beim Foodpairing von Südtiroler 
Speck und Käse zu beachtet ist. Wer ein noch profunde-
res Wissen zum Südtiroler Speck anstrebt und/oder dieses 
auch gerne selbst an Interessierte des Südtiroler Specks 
weitergeben möchte, war beim 4-tägigen Kurs „Diplom 
Speck Expert“ an der richtigen Stelle. Bei der Besichti-
gung von Kofler’s Delikatessen und der Recla AG wurde 
den fünf Teilnehmern die Speckproduktion nähergebracht. 
Beim Besuch eines Schweinezüchters, eines Schweinemäs-
ters und der Metzgerei Windegger vermittelte man alles 
Wissenswerte zum Bauernspeck. Abschließend erwarben 
die Speck-Experten in spe bei einem Kochworkshop unter 

SPECKAKADEMIE 

der Leitung des Sternekochs Herbert Hintner praktische 
Fähigkeiten im Umgang mit der Spezialität. Die diplo-
mierten Speck Experten werden zukünftig bei den diver-
sen Speckveranstaltungen als Botschafter des Südtiroler 
Specks g.g.A. eingesetzt. Den sechszehn Teilnehmern der 
Veranstaltung „Speck ABC“ wurden bei G. Siebenförcher 
in Meran die Grundlagen der Speckproduktion von Florian 
Siebenförcher nähergebracht. Dabei wurde ihnen schritt-
weise das Herstellungsverfahren der Spezialität, ange-
fangen bei der fachmännischen Zerlegung des Schlegels 
bis hin zur vorschriftsmäßigen Reifung, aufgezeigt. Beim 
„Kochworkshop“ im Gustelier des HGV unter der Lei-
tung von Sternekoch Herbert Hintner bereiteten fünfzehn 
leidenschaftlichen Köche ein Weihnachtsmenü rund um 
den Südtiroler Speck g.g.A. zu, welches die Vielseitigkeit 
der Spezialität in der Küche aufzeigte. Der anschließende 
Verzehr der gemeinsam zubereiteten Gerichte wurde von 
einer Weinanpassung des Sommeliers Judith Unterholzner 
begleitet. Insgesamt konnte die Südtiroler Speckakademie 
bei den Kursen im Jahr 2023 fünfundvierzig Teilnehmer 
begrüßen, welche durchwegs ein sehr positives Feedback 
hinsichtlich der besuchten Veranstaltung hinterließen. 

Jeden Samstag und Sonntag im März 2023 durften sich 
die Gäste der Ski- und Almenregion Gitschberg Jochtal 
auf sportliche Winterfreuden gepaart mit kulinarischen 
Leckereien rund um den Südtiroler Speck g.g.A. und Brimi 
Mozzarella freuen. Die Skihütten des Skigebiets bekochten 
ihre Gäste mit innovativen Speckkreationen wie z. B. einem 
Südtiroler Specksushi oder der spannenden Kombination 
aus Jakobsmuschel und Südtiroler Speck g.g.A. Zudem über-
raschte die Cavaliera, Testimonial des Skigebiets, die Gäste 
der VIP-Gondeln mit einem exklusiven Speckaperitivo. Die 
Bewerbung der Veranstaltung erfolgte durch die Tourismus-
genossenschaft Mühlbach, IDM Südtirol und dem Konsor-
tium auf verschiedenen Radiosendern, den Social-Media-
Kanälen sowie STOL on Tour. Zudem wurde die Bewerbung 
durch Flyer, Tischaufsteller, Menükarten und Plakate unter-
stützt, wobei der Flyer die Gäste auch über das einzigar-
tige Herstellungsverfahren des Südtiroler Specks g.g.A. 
informierte. In den Skihütten sowie bei den Berg- und Tal-

SPECKAPERITIVO WINTER-EDITION

stationen wurden Fahnen und Banner angebracht, um die 
Sichtbarkeit der Veranstaltung zu verbessern. Somit bot der 
SpeckAperitivo mit seiner einzigartigen Kulisse der Alpen 
und der regionalen Spezialität wieder ein unvergessliches 
Erlebnis für die Gäste des Skigebiets Gitschberg Jochtal. 

 
SPECKAPERITIVO SPRING-EDITION

Im Monat Mai boten renommierte Lokale in Südtirol ihren 
Gästen eine authentische kulinarische Erfahrung: Jeden 
Donnerstag servierten die Lokale Campofranz in Bozen, 
Les Arcades in Meran, der Alte Schlachthof in Brixen und 
Waink’s in Bruneck innovative Häppchen mit Südtiroler 
Speck g.g.A. zu erfrischenden Aperitifs. Dabei vermochte 
die traditionelle Spezialität selbst die anspruchsvollsten 
Gaumen zu überraschen und begeistern. Die Bewerbung 
der Veranstaltung erfolgte über verschiedene Kanäle. Eine 
Radiokampagne, bestehend aus über 150 Ausstrahlungen 
auf den Sendern Südtirol 1, Radio Holiday, Radio Tirol und 
Radio NBC, erreichte eine Gesamttagesreichweite von 
179.000 Personen. Parallel dazu erzielten die Bildergale-
rien auf Stol on Tour beeindruckende 10.700 Seitenaufrufe.  
Durch eine Social-Media- Kampagne auf Facebook und Ins-
tagram erreichte man 192.846 Personen mit 567.751 Impres-
sionen. Die Bewerbung der Veranstaltung wurde zusätzlich 
durch vielfältige Werbematerialien unterstützt, darunter 
Flyer, Tischaufsteller, Zahnstocher und Rollups, die den teil-

Social Media 
Facebook + Instgram 
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Stol on Tour 
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Südtirol

It’s in our nature

S P E C K
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W I N T E R - E D I T I O N

nehmenden Lokalen zur Verfügung gestellt wurden. Dank 
dieser umfassenden Marketingstrategie konnte das Tradi-
tionsprodukt einem breiten Publikum, in einem modernen 
Kontext hochwertige und innovativ präsentiert werden. 
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Die Veranstaltung verbindet eine kulinarisch ausgelegte 
Altstadtführung der Stadt Bozen mit einer Speckverkos-
tung im historischen Speckkeller des Lokals Campofranz. 
Im Jahr 2023 geht die Specksafari, welche in Zusammen-
arbeit mit dem Verkehrsamt der Stadt Bozen sowie dem 
Verein der Genussbotschafter organisiert wird, bereits in 
ihr drittes Jahr. Die Veranstaltung erfreut sich steigender 
Beliebtheit, was die Teilnehmeranzahl belegt. Kontinuierli-
che Verbesserungen der Bewerbung sowie der Qualität der 
Veranstaltung tragen ihre Früchte. Im Jahr 2023 konnten 
an vierundzwanzig Veranstaltungstagen vierhundertdrei 
Teilnehmer begrüßt werden, was einem Durschnitt von fast 
17 Teilnehmern entspricht. Anfänglich wurde die Veranstal-
tung ausschließlich an den mit dem Verkehrsbüro Bozen 
vereinbarten Fixterminen abgehalten. Inzwischen erfolgt 
die Buchung auch immer häufiger auf Anfrage, z. B. durch 
Reiseveranstalter oder mittels Organisationen im Rahmen 

Bei der Veranstaltung, welche in Zusammenarbeit mit 
dem Skirama Kronplatz und dem Südtiroler Speckkonsor-
tium organisiert wird, handelt es sich um eine kulinarische 
Hüttentour auf dem Kronplatz. Jeden Mittwoch von Mitte 
Januar bis Ende März erwartete die Sport- und Kulinarik-
affinen Gäste des Skigebietes Kronplatz eine unwidersteh-
liche Kombination ihrer Passionen. Ein Skilehrer begleitet 
die Teilnehmerin in herrlicher Kulisse zu drei Skihütten, wo 
ihnen ein diplomierter Genussbotschafter bei einem Food 

SPECKSAFARI

SPECK&WEIN EMOTION

von Teamevents, wie zum Beispiel dem Alumni Homeco-
ming der Freien Universität Bozen oder der Mitgliederver-
sammlung der Biersommeliers. Somit blickt die Specksafari 
einer erfolgreichen Fortführung im Jahr 2024 entgegen. 

Pairing edle Südtiroler Weine und original Südtiroler Speck 
g.g.A. näherbringt. Zudem wird den Teilnehmern allerhand 
Wissenswertes zu Geschichte, Herstellung und Sensorik 
der zwei wohl beliebtesten Südtiroler Spezialitäten ver-
mittelt. Beendet wird jeder Hüttenbesuch mit raffiniert in 
Szene gesetzten Speckhäppchen, welche die vielfältigen 
Verwendungsmöglichkeiten der Spezialität in der Küche 
eindrucksvoll aufzeigen.

www.speck.it/suedtiroler-specksafari

SpeckSafari
  

Geführte 

Besichtigung der Bozner 

Altstadt mit Verkostung 

von Südtiroler Speck g.g.A.

Visita guidata del centro 

storico di Bolzano con 

degustazione di Speck 

Alto Adige IGP

Termine: jeden Freitag im April, Mai, September und Oktober, 15–17 Uhr 
Spesenbeitrag: € 18,00 Erwachsene, € 9,00 Kinder 6–14 Jahre (bis 6 Jahre kostenlos)
Anmeldung: innerhalb 12 Uhr desselben Tages beim Verkehrsamt Bozen

Date: ogni venerdì in aprile, maggio, settembre e ottobre, ore 15–17 
Contributo spese: € 18,00 per adulti, € 9,00 bambini da 6 a 14 anni (gratuito fi no a 6 anni)
Iscrizione: entro le ore 12 dello stesso giorno presso l’Azienda di Soggiorno di Bolzano

Die Kooperationen mit den Hotelgruppierungen der 
Vinum Hotels und der Dolce Vita Hotels, welche die Ver-
wendung von Südtiroler Speck g.g.A. in den Betrieben vor-
sieht, konnten 2023 fortgeführt werden. Das Hauptaugen-
merk lag dabei weiter auf der prominenten Präsentation 
des Südtiroler Specks g.g.A. beim Frühstücksbuffet, wo der 
Großteil der Spezialität im Hotelbetrieb umgesetzt wird. 
Diesbezüglich stellte man den Hotelbetrieben hochwer-
tiges Werbematerial zur Verfügung, um das Qualitätspro-
dukt angemessen zu präsentieren. Mittels Produktschu-
lungen für das Personal forcierte man die Sensibilisierung 
der Mitarbeiter bezüglich des Qualitätsproduktes. Des 
Weiteren konnte der Südtiroler Speck g.g.A. bei der Ver-
anstaltungsreihe „Weinbergkino“ der Vinum Hotels pro-

Die Südtiroler Gastronomie ist ein wichtiger Faktor für die 
Erfolgsgeschichte des Südtiroler Specks g.g.A., da diese 
einen hervorragenden Touchpoint sowohl mit der Südti-
roler Bevölkerung als auch dem Südtirol-Touristen bietet. 
Dadurch ergibt sich die Möglichkeit, den Gast vom Produkt 
zu begeistern und diese positiven Emotionen mit nach 
Hause zu geben. Historisch gesehen stehen die Hauptab-
satzmärkte Deutschland und Italien für den Südtiroler 
Speck im direkten Zusammenhang zu den Südtirol-Touris-
ten aus diesen Ländern. Die steigende Anzahl an Touristen 
aus Ländern wie zum Beispiel England, Frankreich und den 
Osteuropäischen Ländern bietet somit eine hervorragende 
Chance den Absatz auch in diesen Ländern zu steigern. 
Diesbezüglich ist das Konsortium bestrebt, die Anzahl der 
Partnerbetriebe in der Gastronomie zu steigern, welche 
Südtiroler Speck g.g.A. einkaufen und diesen prominent 
in den Speisekarten ausloben. Im Zuge dessen wurde im 
Jahr 2023 aktiv daran gearbeitet, die Attraktivität der Part-
nervereinbarung mit dem Südtiroler Speck Konsortium zu 
steigern. Dazu wurde zum Beispiel die Homepage des Kon-
sortiums überarbeitet, um die Sichtbarkeit der Partnerbe-
triebe zu erhöhen oder auch Kurse zum Südtiroler Speck 
g.g.A. für die Gastronomiebetriebsmitarbeiter sowie die 
Schüler der Hotelfachschulen organisiert. Zudem arbeitete 

HOTELGRUPPIERUNGEN

SÜDTIROLER SPECK IN DER LOKALEN GASTRONOMIE

minent in Szene gesetzt werden. Zudem konnte mit dem 
Verband der Privatvermieter Südtirol ein neuer Kooperati-
onspartner dazugewonnen werden, wodurch sich einund-
sechzig Betriebe mit Frühstücksservice zur exklusiven Ver-
wendung von Südtiroler Speck g.g.A. verpflichtet haben. 
Darüber hinaus arbeitete das Konsortium weiter an neuen 
Kooperationen mit Hotelgruppierungen. 

man daran ein Netzwerk von Speckreferenten aufzubauen, 
welches den Gastronomen die Organisation von Speckver-
kostungen im Betrieb erleichtern soll. Des Weiteren arbei-
tete eine Fachgruppe aus Mitarbeitern von Herstellern 
sowie des Speckkonsortiums zusammen mit der Agentur 
Succus an der Ausarbeitung einer Marketingstrategie für 
den HORECA-Sektor, welche die Weichen für die zukünf-
tige Ausweitung des Partnernetzwerkes stellen wird. 

12 
Veranstaltungstage 

162 
Teilnehmer 

 13,5 
Teilnehmer

24 
Veranstaltungstage 

403 
Teilnehmer 

 17 
Teilnehmer
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Bereits zum 8. Mal startete das Südtiroler Speck Konsor-
tium in der Vorweihnachtszeit eine Weihnachtsaktion zu 
Gunsten von „Südtirol hilft“. Im abgelaufenen Jahr war  
wieder das Ziel, im Zuge einer wohltätigen weihnachtli-
chen Aktion, das Image des Südtiroler Bauernspecks zu 
steigern. Dafür wurde ein Spendenbetrag für die Organisa-
tion „Südtirol hilft“ generiert, um so Menschen in akuten 
Notlagen zu unterstützen.
2023  wurden erstmalig in den Filialen der Bauernspeck-
Hersteller und online auf den Homepages limitierte Bau-
ernspeck-Boxen im Wert von 40,00 € + MwSt. angeboten.
Die Bauernspeckbox und die Aktion wurden beim Morgen-
quiz, das vom 27. November bis zum 22. Dezember 2023 auf 
Radio Tirol und Südtirol 1 durchgeführt wurde, beworben. 
Der Erlös der Bauernspeckbox und der Warenwert wurden 
vom Konsortium im Auftrag der Produzenten zu Gunsten 
von „Südtirol hilft“ gespendet.
Die Aktion wurde zudem auf „Südtirol 1“, „Radio Tirol“, 
IDM Südtirol und Social-Media-Kanälen beworben. Dieses 
Jahr wurde zudem ein Video bei der Metzgerei Steiner in 
Rasen/Antholz gedreht. Herr Matha vom Kleintierzucht-
verband erklärte den Ablauf vom Züchter bis zum Produ-
zenten und anschließend ging Herr Florian Steiner auf den 
Produktionsablauf ein. Das Video wurde zur Bewerbung 
auf den Social-Media-Kanälen veröffentlicht.

WEIHNACHTSAKTION

Die Kooperationen mit den Wiederverkäufern Wörndle 
Interservice, Foppa Tastesupporter und Gastrofresh 
umfassten verschiedene Marketingaktivitäten im Gas-
tronomiesektor, in erster Linie auf dem Südtiroler Markt 
sowie auch im norditalienischen Raum. Im Zuge dessen 
wurde die Sensibilisierung der Vertreter bezüglich des 
Qualitätsproduktes forciert. Dazu hat man weiter an der 
prominenten Platzierung von Südtiroler Speck g.g.A. in 

Im Jahr 2023 fand erstmals nach einer längeren Pause 
ein Fotoshooting für den Südtiroler Speck g.g.A. statt, da 
neue Bilder benötigt wurden. Im Rahmen dieser Gelegen-
heit wurden Aufnahmen für die Produktpräsentation und 
Speck-Akademie erstellt, ebenso wie für das Keyvisual des 
Speckfests und speziell für den Bauernspeck. Die entstan-
denen Bilder wurden nicht nur für bestehende Kommuni-

Die seit einigen Jahren stattfindenden Bildungsveran-
staltungen über die Südtiroler Qualitätsprodukte in den 
Hotelfachschulen wurden im Jahr 2023 fortgesetzt. Das 
Ziel besteht darin, die Abschlussklassen über die Südtiroler 
Qualitätsprodukte zu informieren und den Schülerinnen 
und Schülern durch Verkostungen die sensorischen Eigen-
schaften ausgewählter Produkte näherzubringen. Die Schu-
lungen und Verkostungen werden von Genussbotschaftern 

WIEDERVERKÄUFER FOTOSHOOTING SÜDTIROLER SPECK g.g.A. UND BAUERNSPECK

HOTELFACHSCHULEN SÜDTIROL – SÜDTIROLER SPECK UND SÜDTIROLER QUALITÄTSPRODUKTE

den Katalogen der Wiederverkäufer gearbeitet. Zudem 
konnten die Vertreter der Wiederverkäufer mit absatzori-
entierten Gewinnspielen, welche mit einem Wellnesswo-
chenende in einem Südtiroler Vinumhotel ausgeschrie-
ben worden waren, sensibilisiert werden. Die Aktivitäten 
erreichten ihr Ziel und führten zu einer Sensibilisierung 
und Steigerung des Verkaufs von Südtiroler Speck g.g.A. 
bei den Wiederverkäufern. 

Dein Einkauf von
Südtiroler Bauernspeck

kationszwecke genutzt, sondern dienen auch als Grund-
lage für zukünftige Projekte in den kommenden Jahren. 
Darüber hinaus haben die Produzenten des Südtiroler 
Speck g.g.A. die Möglichkeit, auf diese Bilder zuzugreifen 
und sie nach Absprache mit IDM Südtirol in ihrer eigenen 
Kommunikation zu verwenden.

und Produzenten als Gastreferenten durchgeführt. Der 
Südtiroler Speck g.g.A. wird in die Schulungen und Ver-
kostungen integriert. Im Jahr 2023 fanden die Seminare an 
zwei Tagen im März in der Landeshotelfachschule Kaiserhof 
und jeweils an einem Tag im November in der Landesbe-
rufsschule für das Gastgewerbe Savoy und in der Landesho-
telfachschule Bruneck statt. Insgesamt wurden mit dieser 
Aktion rund 120 Schülerinnen und Schüler erreicht.
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Zuhörerinnen und Zuhörer von Südtirol 1 wurden von 
Anfang bis Mitte September von den so genannten Quali-
checkern beim Lebensmitteleinkauf aufgehalten und ihre 
Einkaufstaschen auf lokale Produkte „gecheckt“. Wer min-
destens drei Qualitätsprodukte in der Tasche hatte, hatte 
automatisch einen Gutschein von 100 € gewonnen. Mit die-
ser Initiative wurden Konsumentinnen und Konsumenten 
im ganzen Land für den Kauf lokaler Produkte sensibilisiert.

QUALICHECKER: FÜR DEN KAUF LOKALER PRODUKTE SENSIBILISIEREN 

Schroffe Gipfel treffen auf Weinberge, sportliche Aktivi-
täten auf kulinarischen Genuss: Nicht nur Gäste, sondern 
auch Einheimische schätzen Südtirol. IDM reagierte darauf 
mit einer sektorenübergreifenden Kampagne für Südtiro-
ler Qualitätsprodukte und Urlaub daheim.
Das langfristige Ziel der Kampagne besteht darin, den 
Südtirolerinnen und Südtirolern die Vorteile von lokalen 
Produkten und Dienstleistungen näherzubringen und die 
Konsumenten dazu zu bewegen, regional zu kaufen.  Der 
Südtiroler Speck launchte zum zweiten Mal im Oktober 
für den Südtiroler Speck g.g.A. und Südtiroler Bauernspeck 
eine eigene Imagekampagne unter dem strategischen 
Dach der lokalen Kampagne „Weil ich Qualität will“. Ziel 

BREITE AUFMERKSAMKEIT FÜR SÜDTIROLER PRODUKTE:  
HOME MARKET KAMPAGNE „WEIL ICH QUALITÄT WILL“

Citylights
beider 

Kampagnen

48

Radio RMI

206.000
Hörer täglich

Leserschaft
Fachmedien

297.000

der Imagekampagne war es das Image und die Bekanntheit 
des Südtiroler Speck und Südtiroler Bauernspeck zu stei-
gern und den Verkauf zu unterstützen. Beworben wurde 
die Kampagne unter dem Aufhänger „Weil ich Geschmack 
will“ über Außenwerbung, Radiowerbung und Werbeanzei-
gen in ausgewählten Fachmedien. 

suedtirol1.it

87.164
Seitenaufrufe

Radio

113.000 
Hörer täglich

214.000 
Hörer gesamt

Social Media

Facebook

95.323 
erreichte Personen

Instagram

30.601
erreichte Personen

20 Personen wurden gecheckt, 19 davon hatten mindes-
tens drei Qualitätsprodukte aus Südtirol in der Tasche. 
Beworben wurde die Kampagne über Südtirol 1, eine Lan-
dingpage, die auf der Webseite von Südtirol 1 kreiert wor-
den war und Social Media. 
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• I consumatori apprezzano lo speck ma…
il consumo è limitato per il suo sapore intenso
("dopo 2-3 fette lo speck mi stanca..."
mentre...
..."altri salumi invece continuo a mangiarli volentieri,
come il cotto e il crudo")

• Alcuni non consumatori...
lo consumavano, ma si sono stancati

• I non consumatori si possono dividere 
in 3 categorie:
• "Non mi piacciono i salumi affumicati"
• "Lo speck è molto grasso, c'è tanto sale... è poco sano"
ovvero un'informazione non corretta sulle proprietà nutrizionali

• "Il gusto dello speck è troppo forte"

OMBRE...

• I consumatori apprezzano lo speck ma…
il consumo è limitato per il suo sapore intenso
("dopo 2-3 fette lo speck mi stanca..."
mentre...
..."altri salumi invece continuo a mangiarli volentieri,
come il cotto e il crudo")

• Alcuni non consumatori...
lo consumavano, ma si sono stancati

• I non consumatori si possono dividere 
in 3 categorie:
• "Non mi piacciono i salumi affumicati"
• "Lo speck è molto grasso, c'è tanto sale... è poco sano"
ovvero un'informazione non corretta sulle proprietà nutrizionali

• "Il gusto dello speck è troppo forte"

OMBRE...COS'È LO SPECK?
Tratti attribuiti allo speck:

Salume e non insaccato
(quest’ultimo percepito come più grasso e, dunque, meno sano!)

Origine nel territorio altoatesino e nelle sue montagne
à un prodotto autentico e genuino che segue una ricetta tradizionale

Affumicatura, spezie ed erbe come tratto distintivo
à gusto forte e particolare, adulto e segmentante à non per tutti!

Di origine animale, dal maiale

Quando si parla di speck non viene citato lo speck IGP (in spontanea)

Salume "più vicino" il prosciutto crudo
percepito comunque come un "prosciutto più nobile" (il prosciutto ”nobile” per eccellenza, da 
cosce selezionate)

ITALIEN

IMAGEKAMPAGNE SÜDTIROLER SPECK g.g.A. 

Das Beercraft Festival, das seit 2015 besteht, hat sich 
erfolgreich als Treffpunkt für Bier-Enthusiasten etabliert, 
die die handwerkliche Kunst des Bierbrauens schätzen. Die 
Veranstaltung richtet sich an ein breites Publikum, darun-
ter Bierliebhaber, Menschen mit Interesse an verschiede-
nen Biersorten, Genuss- und kulinarisch interessierte Per-
sonen sowie potenzielle Geschäftspartner im B2B-Bereich. 
Im Jahr 2023 fand das Festival erneut am 19. und 20. Mai im 
Schloss Maretsch in Bozen statt.
Eine bedeutende Neuerung in diesem Jahr war die Teil-
nahme des Südtiroler Specks g.g.A., der erstmals mit einem 
Stand auf dem Festival vertreten war. Der Südtiroler Speck 
präsentierte sich als kulinarischer Partner zu den verschie-
denen Bieren, und die Besucher hatten die Gelegenheit, 
nicht nur handwerklich hergestellte Biere zu probieren, 
sondern auch Wissenswertes über den Südtiroler Speck 
g.g.A. und andere Qualitätsprodukte wie Schüttelbrot, 
Äpfel und Milchprodukte zu erfahren.
Diese Erweiterung des Angebots ermöglichte den Besu-
chern, ihre kulinarischen Horizonte zu erweitern und ver-
schiedene regionale Produkte zu entdecken. Die Präsenz 
des Südtiroler Specks g.g.A. als kulinarischem Partner 
stärkte die Verbindung zwischen Bier und regionalen Spe-
zialitäten, und die Besucher konnten die Vielfalt und Qua-
lität der Produkte aus der Region erleben.

Im vergangenen Jahr setzte sich die Marketinggruppe des 
Südtiroler Speck Konsortiums das Ziel, eine neue Kommu-
nikationsstrategie und eine Imagekampagne zur Förde-
rung von Südtiroler Speck g.g.A. zu entwickeln.
Der erste Teil des Jahres war der sorgfältigen Analyse des 
Marktes und der Verbraucher gewidmet, durch quantita-
tive und qualitative Umfragen wurde folgende Erkennt-
nis genommen: Die Forschung lieferte sehr interessante 
Erkenntnisse, die dem Team ermöglichten, die neue Image-
kampagne für Südtiroler Speck g.g.A. in den kommenden 
Jahren zu studieren und zu entwickeln.
Für die Umsetzung der Kreativität der Kampagne, insbeson-
dere für die Medien TV, Radio und Digital, wurde ein Krea-
tivwettbewerb zwischen bekannten italienischen Kommuni-
kationsagenturen durchgeführt, um den leistungsfähigsten 
Spot zu identifizieren. Anschließend wurde der Spot nach 
einem Verbrauchertest, durchgeführt vom Forschungsinsti-
tut Nextplora, ausgewählt, um seinen tatsächlichen Durch-
dringungsgrad und die Wahrnehmung der Verbraucher zu 
bewerten. Die siegreiche Agentur des Kreativwettbewerbs 
ist die Agentur Grey aus Mailand, eine bekannte internatio-
nale Agentur mit einem sehr bedeutenden Kundenportfolio.
Im Herbst wurde auch eine Planungshypothese für die 
Kampagne und der dazugehörige Mediaplan erstellt, um 
eine crossmediale Kommunikation zu ermöglichen, die 
möglichst viele Verbraucher erreichen und ein höheres 
Bewusstsein für Südtiroler Speck g.g.A. schaffen soll.
Mit Beginn des Jahres 2024 ist das Team bereits damit 
beschäftigt, Materialien und Inhalte für die Ausstrahlung 
der Kampagne zu erstellen, die im kommenden Herbst 
starten wird.

BEERCRAFT FESTIVAL

Der Kochkalender der Südtiroler Frau erscheint alle Jahre 
am 15. Dezember und enthält für jeden Tag des neuen Jah-
res einen Rezepttipp, der auf suedtirolerfrau.it nachzule-
sen ist. 
2023 stehen die Produkte mit Qualitätszeichen Südtirol 
wie Brot, Eier, Kräuter, Honig, Südtirol Apfel und 
der Südtiroler Speck g.g.A. im Mittelpunkt. 

KOCHKALENDER

N O V E M B E R
SOSAFRDOMIDIMO

Einzigartig in Herstellung 

und Geschmack ist der mild 

geräucherte, luftgetrockne-

te Südtiroler Speck g. g. A. 

Feinschmeckern in aller 

Welt ein Begriff. Doch nicht 

jeder Speck aus Südtirol ist 

auch ein echter „Südtiroler 

Speck g. g. A.“. Was ihn 

dazu macht: strenge Richt-

linien und Kontrollen, beste 

Zutaten, eine lange Tradi-

tion, die gute Bergluft  

und 27 begeisterte  

Speckhersteller. 

Speck sollte immer gegen die 
Faser geschnitten werden.

Unverpackter Speck sollte in ein 
Stofftuch gewickelt oder zwi-
schen zwei Suppentellern kühl 
und trocken gelagert werden.

Von Generation zu Generation 
wird das streng gehütete  
Familienrezept für die Ge-
würzmischung weitergegeben.

Die ersten dokumentierten 
Zeugnisse über die 
Speckproduktion in Süd-
tirol finden sich schon um 
1200 n. Chr.

ah
aa

a!

Tagliata vom Rind mit 
Südtiroler Speck,  
Buchweizen, Parmesan- 
flocken und Salbei

Eine Kombination, welche Garant für 
ein leckeres, leichtes und ausgewo-
genes Gericht ist, das sich genießen 
lassen kann

Makkaroni mit 
Südtiroler Speck und 
Kirschtomaten

Speck, Kirschtoma-
ten und Zucchini 
bilden eine 
leckere Soße, 
die keine 
Langeweile 
aufkommen 
lässt!

Cremeeis mit Südtiroler 
Speck und Ahornsirup 

Es muss nicht immer nur Schoko sein. 
Diese ausgefallene Eissorte ist im 
Handumdrehen hergestellt.

Diese und weitere  
Rezepte mit Südtiroler 
Speck g. g. A. finden  
Sie hier.

I N S P I R A T I O N

Honig und 
Konfitüren 
aus Südtirol

Weil ich Qualität will. 

Tipps und 
Rezepte

1 2 3 KW 44

V  Haselnuss- 
cremetorte

V  Apfel-Minze-
Getränk

Tagliata vom Rind 
mit Südtiroler 
Speck, Buchweizen, 
Parmesanflocken 
und Salbei

4 5 6 7 8 9 10 KW 45

V  Gebackene 
Apfelringe

V  Vorschlag V  Risotto mit Apfel 
und Feigen

Apfelspatzlen V  Kürbissuppe Gebratene Leber 
vom Milchkalb mit 
Apfelspalten

Polentacrostini mit 
Südtiroler Speck

11 12 13 14 15 16 17 KW 46

E  Speckröllchen 
an Rucola-
Pinienkernen-Salat 
und Schüttelbrot

Makkaroni mit 
Südtiroler Speck 
und Kirschtomaten

V  Bratapfel und 
Milchchips

E  Carpaccio 
mit Pecorino und 
Sellerie

Cremeeis mit 
Südtiroler Speck 
und Ahornsirup 

Kürbisgnocchi mit 
Südtiroler Speck

V  Müsliriegel mit 
Honig

18 19 20 21 22 23 24 KW 47

V  Sellerie- 
cappuccino mit 
gebackenem Apfel-
Topfen-Raviolo

Käsefondue mit 
Südtiroler Speck

V  Ravioli, gefüllt 
mit Kartoffelsalat

V  Latscher 
Apfeltorte

Käseterrine im 
Schüttelbrotmantel 
mit karamellisierten 
Apfelspalten und 
Blütenhonig

Südtiroler 
Weinsuppe

V  Tortellini, gefüllt 
mit Südtiroler Käse, 
auf gedünstetem 
Radicchio mit 
Südtiroler Speck

25 26 27 28 29 30 KW 48

V  Milchreis mit 
pochierten Äpfeln

Brot mit  
Südtiroler Speck

V  Hausgemachte 
Tagliolini mit 
Radicchiopesto

Blutnudeln mit 
Graukäse

V  Kastanien-
schmarren

Speckknödel mit 
Dinkelmehl

I N S P I R A T I O N

I N S P I R A T I O N I N S P I R A T I O N

Online unter suedtirolerfrau.it
finden Sie die  
vollständigen  

Rezepte.

➀

ATHESIA-TAPPEINERVERLAG

ATHESIA
TAPPEINER

VERLAG V  = Vegetarisch VG = Glutenfrei  E  = Express

Notizen:

QUALITÄT2024
Ein Jahr voller 

Erreichte 
Leser-innen

55.000

• I consumatori apprezzano lo speck ma…
il consumo è limitato per il suo sapore intenso
("dopo 2-3 fette lo speck mi stanca..."
mentre...
..."altri salumi invece continuo a mangiarli volentieri,
come il cotto e il crudo")

• Alcuni non consumatori...
lo consumavano, ma si sono stancati

• I non consumatori si possono dividere 
in 3 categorie:
• "Non mi piacciono i salumi affumicati"
• "Lo speck è molto grasso, c'è tanto sale... è poco sano"
ovvero un'informazione non corretta sulle proprietà nutrizionali

• "Il gusto dello speck è troppo forte"

OMBRE...
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PR-PROGRAMM: EVENT, REISEN UND MAILINGS FÜR JOURNALISTEN UND BLOGGER

Pressemitteilungen 
Pressemitteilungen für die Fach- und Publikumspresse ver-
sorgten die Medienlandschaft mit umfangreichen Infor-
mationen zum Südtiroler Speck g.g.A. Abwechslungsreiche 
Inhalte und spannende, zum Teil komplett neue Themen 
bestimmten die On- und Offline-Pressearbeit.

Ein gemeinsames Schulprojekt begeistert Schülerinnen 
und Schüler
In Zusammenarbeit mit den Experten von La Fabbrica 
(spezialisierte Agentur für Projekte mit öffentlichen Ein-
richtungen) wurde ein spannendes Schulprojekt ins Leben 
gerufen, das die Schülerinnen und Schüler der Grundschu-
len in der Lombardei mit dem Südtiroler Speck g.g.A. ver-
traut gemacht hat. Gemeinsam mit ihren Lehrern begaben 
sich die Schüler auf eine faszinierende Reise, um die cha-
rakteristischen Merkmale des Südtiroler Specks g.g.A. und 
die Einzigartigkeit unserer Region zu entdecken.
Um diese Erfahrung zu vertiefen, erhielten die 253 Klassen 
kostenloses Unterrichtsmaterial in Form eines Lehrkits, das 
während des Unterrichts eingesetzt wurde und insgesamt 

EIN STÜCK SÜDTIROLER SPECK IN DEN GRUNDSCHULEN VON MAILAND

Progetto ludico-educativo per la Scuola Primaria

STUDENTIDEGLI
GIORNALINOIL

Anno scolastico 2022-2023

Ma il mio amico vuole ancora giocare 
ad acchiapparsi, e balza di sasso 
in tronco fino a un piccolo faggeto.
Che spasso saltare insieme 
su quel tappeto di rametti caduti 
e sentirli scrocchiare! 
La nonna usa sempre la legna 
per il fuoco: gliene porterò un po’.

Oggi è un grande giorno! Inizia l’estate, 
e come ogni anno la passo nella fattoria 
dei miei nonni in Alto Adige.
Ma questa volta è tutto diverso: ormai ho 8 anni, 
e quest’estate voglio seguire il nonno nel suo lavoro 
di custode forestale… 
perché anch’io da grande voglio difendere la natura 
e gli animali del mio territorio!
Imparare a riconoscere gli alberi dalla forma delle foglie…
Proteggere la fauna dai pericoli che la minacciano…
Prevenire frane e incendi, tenendo tutti in sicurezza!

Quando scendo in cucina per la colazione, però, 
il nonno è già andato via.
“Doveva svegliarmi… come faccio a diventare un custode 
forestale se non mi porta con lui?” mi lamento.
“La natura è tutta attorno a noi” mi risponde la nonna. 
“Puoi amarla e imparare a conoscerla anche a partire 
dai piccoli gesti quotidiani. 
Ci sono tante cose divertenti da fare, qui alla fattoria!”
“Non ho tempo. Devo uscire a diventare un guardaboschi!” 
sbotto, e corro a infilarmi le scarpe.
“Almeno ricordati la merenda!” ride la nonna, 
e mi dà un pacchetto che profuma di sale e di spezie.

“Per te, nonna!” le dico, consegnandole 
le erbe e i rametti. “Scusa se sono 
stato un po’ antipatico, prima!”
Lei si illumina in viso: “Bravissimo Tobias, 
proprio quello che mi serviva! 
Con questi produrremo altro delizioso speck 
per le tue merende!”
E di fronte alla mia faccia sorpresa spiega: 
“Proprio così. Lo Speck Alto Adige IGP nasce 
dall’unione di ingredienti tipici del nostro territorio 
e di un’antica tecnica di lavorazione che prevede 
la speziatura nelle erbe, l’affumicatura 
coi legni dei nostri alberi e la stagionatura 
alla nostra aria di montagna.” 

È proprio vero, lo speck 
è un inno alla natura! Del resto 

è grazie al suo gusto prelibato che io 
e il mio ermellino siamo diventati amici.

Il mio primo giorno d’estate
 è stato bellissimo. Sarò pure troppo 

piccolo per fare il guardaboschi… 
ma ho scoperto non si è mai troppo 

piccoli per essere amici della natura, 
proteggerla e godere dei suoi 

meravigliosi frutti! 

Schizzo fuori verso il fiume, 
ma una volta lì non so che fare. 
Come si diventa un guardaboschi? 
Da dove dovrei iniziare?
A giudicare da come mi brontola 
la pancia, forse dalla merenda… ma sì! 
Chi difende la natura ha bisogno di energie!
Apro il pacchetto e grido di gioia: la nonna 
mi ha preparato un panino con lo speck!
Ma proprio quando sto per addentarlo 
mi accorgo di non essere solo: 
due occhietti vivaci mi fissano da un cespuglio. 
Sono quelli di un ermellino curioso… 
di me e della mia merenda!

Un pezzetto di pane  e siamo subito amici: 
un attimo dopo stiamo giocando 
a rincorrerci attorno alla fattoria. 
Dove siamo finiti? Nell’orto di erbe 
aromatiche della nonna! 
L’ermellino si struscia tra le piantine 
sollevando una scia di profumi. 
Voglio portarli anch’io con me, 
così raccolgo le erbe che preferisco: 
l’alloro, il rosmarino, il ginepro…

affumicatura

stagionaturaspeziatura

1.
2.

3.

4.

5.

6.

6.325 Schüler einbezog. Das Projekt bot auch die Möglich-
keit zur Teilnahme an einem Wettbewerb. Die Klassen wur-
den gebeten, verschiedene Interpretationen von Rezepten 
vorzustellen, die sowohl in der Schule als auch zu Hause 
mit ihren Familien erstellt wurden. Die drei Gewinnerklas-
sen wurden mit einem großzügigen Sachpreis im Wert von 
1.000 € belohnt und hatten die exklusive Möglichkeit, an 
einem speziellen Workshop teilzunehmen.
Der Workshop, der Ende Oktober in den Gewinnerklas-
sen stattfand, war ein weiterer Höhepunkt des Projekts. 
Unsere Genussbotschafter und eine erfahrene Erzieherin 
widmeten sich spielerisch den Besonderheiten des Süd-
tiroler Specks g.g.A. und brachten diesen den Kindern so 
nochmals näher. 

Veröffentlichungen

98
Leserschaft

238.651.709
Marktwert

597.150 €
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PR Event - Mailand 
Es wurde auch 2023 ein PR-Event in Mailand geplant, 
dass unter dem Aufhänger „Speck Aperitivo“ spezifische 
Journalisten einlud. Es wurden 18 Journalisten in das LAC 
(Lacoratorio Antropologico del Cibo) zu einer Masterclass 
eingeladen um gemeinsam mit einem Koch verschiedene 
Aperitivo-Rezepte und Cocktails mit Südtiroler Speck 
g.g.A. zuzubereiten. An der Veranstaltung nahm der Direk-
tor des Konsortiums sowie IDM Südtirol teil, um 
die Wichtigkeiten und Merkmale des Südtiro-
ler Speck g.g.A. den Journalisten näherzubrin-
gen. 

Südtiroler Speck g.g.A. - Ein Fest für die Sinne in der 
Weihnachtszeit - Il cucchiaio d’argento 
In der festlichen Weihnachtszeit rückte „Il Cucchiaio 
d’Argento“ den Südtiroler Speck g.g.A. in den kulinarischen 
Fokus. Sowohl auf der Website als auch auf verschiede-
nen Social-Media-Plattformen wie Facebook, Instagram 
und TikTok widmete sich die Plattform dem Südtiroler 
Speck g.g.A.. Der Monat Dezember stand im Zeichen kre-
ativer gastronomischer Genüsse, wo innovative Rezepte 
entwickelt wurden, in denen der Speck Alto Adige IGP 
die Hauptrolle spielt. Diese neuen kulinarischen Kreatio-
nen wurden in verschiedenen Formen über verschiedene 
Kanäle präsentiert, darunter Videos, Stories, Beiträge und 
Artikel. „Il Cucchiaio d’Argento“ lädt seine Community 
ein, die Vielfalt und den unvergleichlichen Geschmack des 
Südtiroler Speck g.g.A. zu entdecken und ihn in die festli-
che Küche zu integrieren. 

9 
Journalisten 
Fachpresse

Instagram Reel

Videoaufrufe

513.058

Post FB 

Impressionen

92.036
Reichweite

72.782
Reel Tik Tok

Impressionen

142.500 
Branded Content

Seitenaufrufe

8.515

Beim Lebensmitteleinkauf Südtirol-Urlaub gewinnen - 
Tailormade
Ein Stück Südtirol im Lebensmittelhandel einkaufen und 
dabei einen Urlaub in Südtirol gewinnen – das war im drit-
ten Jahr in Folge die Kernaussage der Trade- und Kommuni-
kationskampagne auf dem italienischen Markt. Im Novem-
ber konnten Kunden in einer großen Supermarktkette in der 
Lombardei beim Kauf von qualitativ hochwertigen Agrar-
produkten und Lebensmitteln aus Südtirol bei der Aktion 
„Vinci l’Alto Adige“ mitmachen, die gemeinsam mit IDM 
Südtirol und anderen Südtiroler Qualitätsprodukten organi-
siert wurde. Die Idee dahinter? Weil Qualitätsprodukte aus 
Südtirol nicht nur für Qualität, Authentizität und Genuss 
stehen, sondern auch für die Region aus der sie kommen, 
sind sie sozusagen Markenbotschafter für das Urlaubsland 
Südtirol. Die Aktion wurde mit gezielten Marketingmaß-
nahmen beworben. Es wurden Stände in den Verkaufs-
punkten aufgestellt, auf denen die Qualitätsprodukte aus 
Südtirol präsentiert wurden. Geschulte Genussbotschaf-
terinnen machten die Kunden in den Verkaufspunkten auf 
die kulinarischen Schätze aus Südtirol aufmerksam. Zudem 
wurden gezielte Kommunikationsmaßnahmen in Form von 
Flyer, Online-Initiative mit Werbebanner und Beiträge samt 
Rezepten auf der Internet-Plattform der Kette durchgeführt. 

Pressereisen 
spezifisch zum  

Südtiroler Speck g.g.A.

5 Journalisten 

Pressereisen 
Um ausgewählten Journalisten den Südtiroler Speck, seine 
Herkunft und die vielfältigen Verwendungsmöglichkeiten 
in der Küche auch vor Ort nahebringen zu können, wur-
den 2023 fokussierte Pressereisen nach Südtirol organi-
siert, 2 Journalisten zum Specktag und 3 Journalisten zum 
Speckfest. Die Journalisten unterschiedlicher Zeitschriften 
wie „Elle.it“ und „Sale & Pepe“ konnten 
somit die Welt des Südtiroler Specks 
kennenlernen. 
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Vom 7. bis 11. Oktober 2023 fand mit der Anuga in Köln die 
Weltleitmesse für die Lebensmittel- und Getränkeindust-
rie statt. Unter dem Leitmotto „Sustainable growth“ wur-
den nachhaltige Lösungen für die Branchen aufgezeigt und 
in den Fokus gerückt. 
Die Anuga bestätigte Ihre Vormachtstellung als Leit-
messe Nr. 1 im Lebensmittel und Getränkesektor. Mit einer 
Besucheranzahl von rund 140.000 Fachbesucher aus 200 
Ländern und rund 7.900 Aussteller aus 118 Länder über-
traf die diesjährige Messe die Erwartungen. Durch einem 
Besucheranteil von mehr als 80 % internationalen Gästen 
konnte die Messe Anuga weit mehr als wieder an die Vor-
Pandemie-Besucherzahlen anknüpfen und bot dem Südti-
roler Speck eine gebührende Bühne. 
2023 haben sich beim Gemeinschaftsstand mit dem Süd-
tiroler Speck Konsortium, organisiert und koordiniert von 
der Business Development Abteilung von IDM Südtirol, 
fünf weitere Produzenten beteiligt: Recla, G. Pfitscher, 

ANUGA 2023  
SÜDTIROLER SPECK AUF DER WELTWEIT GRÖSSTEN FACHMESSE FÜR LEBENSMITTEL

Moser Speck, Koflers Delikatessen und Mendelspeck. 
Besonderes Highlight in diesem Jahr war der Besuch von 
Landwirtschaftsminister Francesco Lollobrigida, am Sams-
tag, 7. Oktober auf dem Stand des Speck Konsortiums.
Bei den zahlreichen Ausstellern muss man sich unterschei-
den und das größte Differenzierungsmerkmal unseres 
Standes ist das Lebensgefühl „Südtirol“. Als Treffpunkt 
einer mediterranen und einer alpinen Kultur liegt es an 
uns, dieses Gefühl zeitgemäß und authentisch dem Besu-
cher zu vermitteln. 2023 hat man wiederum einen Banner 
im oberen Teil des Standes als Fernerkennung platziert, 
um den Besucher noch klarer zu sagen: „Hier sind die Süd-
tiroler Speckproduzenten“. Zudem wurde wiederum der 
gemeinsame Gastronomiestand organisiert, bei dem die 
Speckproduzenten ihren Kunden und Partnern die hoch-
wertige Südtiroler Gastlichkeit und Kulinarik näherbringen 
konnten. 

Der Kontakt mit den Medien wurde das gesamte Jahr über 
sorgfältig gepflegt. Neben bewährten Ansätzen wurden 
den Redaktionen auch neue, interessante Themen vor-
geschlagen. Durch spezifische Presse-Mailings und die 
Bereitstellung von neuen Inhalten erhielten die Medien 
fortlaufend Anlässe zur Berichterstattung. Gezielte PR-
Maßnahmen und Kooperationen mit Bloggern trugen dazu 
bei, die Sichtbarkeit des Südtiroler Specks g.g.A. auf dem 
deutschen Markt zu stärken.
Zusätzlich wurde durch einen Spot im deutschen Hörfunk, 
insbesondere in Bayern, eine breite Reichweite erzielt. 
Diese Maßnahme trug wesentlich dazu bei, die Bekannt-
heit des Südtiroler Specks weiter zu steigern und seine 
Präsenz auf dem deutschen Markt 
zu festigen.

ALLGEMEINE PR-AKTIVITÄTEN

Am Ende des Jahres 2023 wurden zwei bezahlte Kooperati-
onen mit Bloggern durchgeführt. Im Rahmen dieser Zusam-
menarbeit wurden jeweils Rezepte erstellt, bei denen der 
Südtiroler Speck als Haupdarsteller im Mittelpunkt 
stand. Bilder, Stories und Reels, die diese Kre-
ationen präsentierten, wurden auf ihren 
Instagram-Kanälen 
veröffentlicht.

BLOGGERKOOPERATIONEN Life full of goodies & Food & Co.

Print + Online 

Veröffentlichungen

4
Reichweite

1.114.861

Hörfunk

Radio
39 Ausstrahlungen auf 

39 Sendern 
6.799.000 Hörer/Tag

Onlineseiten Radiosender
16 Sender 

486.984 Seitenaufrufe und 
2.696.326 Impressionen 

DEUTSCHLAND

Food & Co. 

Instagram, Facebook,  
Pinterest

Reichweite

4.266
Impressionen

4.754

Life is Full of Goodies

Instagram

Reichweite

63.633
Impressionen

66.589
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Unter dem Slogan „Originale von den Gipfeln Europas“, 
bewerben die Konsortien Südtiroler Speck und Stilfser Käse 
die europäische Kampagne “CHEESPE”. Diese fördert zwei 
hochwertige Produkte aus Südtirol: den Südtiroler Speck 
g.g.A. sowie den Stilfser Käse g.U. Das dreijährige Projekt zur 
Förderung von europäischen Qualitätsmarken mit einem 
Gesamtbudget von 2 Millionen Euro, welches zu 70 % von 
der EU finanziert wird, startete am 1. Februar 2023. Es wur-
den verschiedene Arten von Aktivitäten in Italien, Deutsch-
land und Frankreich durchgeführt, die sich an Endverbrau-
cher, aber auch an Journalisten, Influencer und B2B-Betriebe 
richteten. Die Zusammenarbeit mit „La Scuola de La Cucina 
Italiana“ war ein großer Erfolg: Dank Kochkursen und einem 
Aperitif mit den beiden Südtiroler Qualitätsprodukten konn-
ten über 170 Teilnehmer die beiden Produkte persönlich pro-
bieren, und mehr als 2.000.000 Nutzer wurden durch die 
Medienaktivitäten erreicht. Auf dem französischen Markt 
waren die Restaurantwochen, die in Zusammenarbeit mit 

EU-PROJEKT SÜDTIROLER SPECK UND STILFSER KÄSE

Entdecke Tipps für eine 
abwechslungsreiche und 
ausgewogene Ernährung.
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Originale von den Gipfeln Europas.
Genuss-Momente mit Südtiroler Speck g.g.A. und Stilfser Käse g.U.
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DIE EUROPÄISCHE UNION UNTERSTÜTZT KAMPA-
GNEN ZUR FÖRDERUNG DES ABSATZES LANDWIRT-

SCHAFTLICHER QUALITÄTSERZEUGNISSE.

POSITIVER ABSCHLUSS FÜR DAS ERSTE JAHR DER EU-KAMPAGNE „CHEESPE“

zehn Pariser Restaurants organisiert wurden, von besonde-
rem Interesse. Im Oktober erstellten und präsentierten sie 
Menüs mit Südtiroler Speck g.g.A. und erreichten dabei über 
170.000 französische Verbraucher. Zusätzlich zu diesen Initi-
ativen generierten diverse Kontakte Branded-Content-Akti-
vitäten mit einigen der wichtigsten Online-Publikationen, 
wie zum Beispiel Lecker.de in Deutschland und Agrodolce 
in Italien sowie verschiedene PR-Aktivitäten, insbesondere 
durch die Zusammenarbeit mit Markenbotschaftern und 
Mikro-Influencern. Diese hatten die Gelegenheit, das Her-
kunftsgebiet der Produkte persönlich kennenzulernen und 
nahmen auch am Speckfest 2023 teil. Zudem konnten mit 
Kommunikationsaktivitäten in physischen wie auch Online-
Verkaufsstellen der größten italienischen Einzelhandelsket-
ten, Informationen und Rezepte zum Südtiroler Speck g.g.A. 
und Stilfser Käse g.U. an mehr als zwei Millionen Verbrau-
cher ausgespielt werden. Weitere Informationen finden Sie 
unter www.europaqualita.eu.

ICE EVENT – MASTERCLASS, DINNER UND TRADE KAMPAGNE

Mit knapp 38 Millionen Konsumenten ist Polen einer der 
größten osteuropäischen Märkte mit steigender Nach-
frage nach hochwertigen Nahrungsmitteln und stark 
zunehmendem Import von italienischen Fleisch- und 
Wurstwaren. Auch Touristen – vor allem Skifahrer – kom-
men immer mehr zu uns, sodass das Konsortium Südtiroler 
Speck diesen positiven Trend und die Aktivitäten dort ver-
stärken will. Polen steht daher nach Italien, Deutschland 
und Frankreich an vierter Stelle der Exportmärkte.
Am 13. September trafen sich die Vertreter des Konsortiums 
mit über 20 Journalisten, Importeuren, Fachverkäufer und 
anderen Akteure aus dem Food Sektor für eine „Masterclass“ 
im renommierten Radisson Collection Hotel in Warschau. 
Nach der Einführung durch ein Südtirol Video – natürlich 
wurde mit schönsten Bildern auch unser Land beworben –
und dem Präsidenten, Paul Recla, konnte Direktor Martin 
Knoll die Geschichte, die Verbindung mit der Ursprungsre-
gion, die als g.g.A. geschützte Verarbeitungsmethode und 
die verschiedenen Verpackungsformen erklären und so eine 
umfassende Produktinformation liefern. Der Sternekoch 
Herbert Hintner von Restaurant „Zur Rose“ in Eppan legte 
dann persönlich Hand ans Speckmesser und zeigte wie man 
das Stück von der Hamme, die Schwarte vom Stück, die 
Scheiben per Hand oder mit der Aufschnittmaschine gegen 
die Faser schneidet, und die vielen Arten wie unser Produkt 
genossen werden kann. Es blieb keine Frage unbeantwortet 
und weiteres Interesse an Produkt und Herkunftsland wur-
den geweckt, viele Artikel on- und offline publiziert.
Am Abend lud dann das Italienische Außenhandelsinstitut 
ICE mit seinem Direktor Paolo Lemma, gemeinsam mit dem 
Italienischen Botschafter in Polen Luca Franchetti Pardo 
und dem Konsortium, zum Galadinner. Über 90 Gäste 
konnten das Menü kreiert von Sternekoch Hintner mit 
sorgfältig kombinierten Weinen 
– natürlich ausschließlich aus 
Südtirol – genießen und einmal 
mehr feststellen, wie vielseitig 
ein guter Südtiroler Speck pur, 
als Gruß aus der Küche, aber 
auch in weiteren fantasievollen 
Gerichten ein würdiger Haupt-
darsteller ist. Natürlich durfte 

der Klassiker von Hintner, der „Südtiroler Speckcarpaccio“ 
mit fein geschnittenen Speckscheiben auf Feldsalat, Späne 
von gereiftem Bergkäse und rohen Steinpilzen, gehobelten 
Walnüssen, garniert mit einer Citronette, nicht fehlen. Das 
Seminar zu Mittag und das Abendessen waren ein voller 
Erfolg, sodass wir viele neue Freunde unseres Produktes 
und neue Partner für die weitere Entwicklung dieses schon 
jetzt wichtigen Marktes gewinnen konnten. 
In den Folgewochen wurde dann – immer finanziert von ICE 
– eine Anzeigekampagne on- und offline für Südtiroler Speck 
g.g.A. in den vier wichtigsten Handelsmagazinen Polens 
gestartet. Ziel war es mit starken Bildern und Informationen 
Einkäufer, Importeure und andere Akteure am Markt auf 
unser Produkt aufmerksam zu machen, deren Interesse zu 
wecken und es so den Herstellern zu erleichtern mit ihnen 
Termine zu vereinbaren und vielleicht auch auf einen Besuch 
der Produktionsstätte nach Südtirol zu kommen.
Jetzt ist es wichtig, weiter aktiv zu bleiben, um das jetzt 
gesteigerte Interesse weiter hoch zu halten. Entsprechende 
Planungen sind schon im Gange, um auch im nächsten Jahr 
weitere Aktionen umzusetzen.

POLEN

Speck Alto Adige ChOG:  
oryginalny z Dolomitów.

Dojrzewająca szynka  
delikatnie wędzona:

mało soli, mało dymu
i dużo świeżego powietrza.

 • C
HRON

IO
N

E 
OZNACZENIE GEOG

R
A

FICZNE •

Jedyny i niepowtarzalny.

Gwarantowany przez Konsorcjum Ochrony Speck Alto 
Adige ChOG i rozpoznawalny dzięki znakowi „Alto 
Adige” wytłoczonemu na skórce.

Kontrolowany na każdym etapie wytwarzania w 
tradycyjny sposób.

Idealną symbiozą nordyckiego wędzenia i 
śródziemnomorskiego dojrzewania dla uzyskania 
łagodnego i delikatnego smaku.

Jedyny, tak jak kompozycja przypraw, którą każdy 
producent nadaje osobisty akcent swej delikatnie 
wędzonej dojrzewającej szynce.

Uniwersalny w kuchni. Jest doskonały sam w sobie 
i idealny jako dodatek w niezliczonych przepisach.

Znakomitą okazją do wzrostu sprzedaży, 
ponieważ jego smak nie ma sobie równych wśród 
europejskich wędlin.

Nasz Speck Alto Adige ChOG, czyli dojrzewająca szynka delikatnie wędzona, jest:
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Weitere Marketingmaßnahmen im Online-Bereich betra-
fen die offizielle Facebook-Seite „Südtirol Alto Adige South 
Tyrol“ und den Instagram-Kanal @ suedtirol.official sowie 
die Suchmaschinenoptimierung (SEO). Für Instagram stand 
der Kanal @speckaltoadige im Fokus mit dem IDM Südtirol 
mit der Facebook-Seite „Südtirol Alto Adige South Tyrol“ 
und dem Instagram-Kanal @suedtirol.official stark inter-
agierte. Auf der Facebook-Seite und dem Instagram-Kanal 
@suedtirol.official wurden über mehrere Monate verschie-
dene Themenblöcke rund um den Südtiroler Speck kom-
muniziert. Dabei wurde darauf geachtet, jedes Thema im 
besten dafür geeigneten Werbeformat (Foto, Video, Slide-
show oder Karussell) zu bewerben. Schwerpunkte bildeten 
bei der Aktion spannende neue Rezeptideen, die Rubriken 
„Geschichten des Südtiroler Speck g.g.A.“ und „Hinter den 
Kulissen“, die Veranstaltungen SpeckAperitivo, Specktag 
Naturns, Speckfest und SpeckSafari.
Im Zuge der SEO-Optimierung wurden Maßnahmen ergrif-
fen, um die Platzierung der Seite www.speck.it in den 
organischen Suchergebnissen von Suchmaschinen zu ver-
bessern und damit den Traffic zu steigern. Auf der speck.it 
Webseite wurde zudem stetig die Partner auf der Gastrono-
mie-Seite aktualisiert und neue Inhalte eingepflegt sowie 
Veranstaltungen und dergleichen stetig auf den aktuellen 
Stand gehalten, um den Usern die aktuellen Informationen 
zur Verfügung zu stellen. 

DER SPECK IM WORLD WIDE WEB: WEITERE MARKETINGMASSNAHMEN IM ONLINE-BEREICH 

FACEBOOK Südtirol 
Alto Adige South Tyrol 

Anzahl Posts: 22

Impressionen: 641.099

Reichweite: 623.469

INSTAGRAM 
suedtirol.official

Anzahl Posts: 14

Impressionen: 354.503

Reichweite: 319.851

MARKTÜBERGREIFENDE MASSNAHMEN 

SÜDTIROLER QUALITÄTSPRODUKTE BEI EATALY

Eataly setzte diesen August und November auf Qualitäts-
produkte aus Südtirol und auf Südtiroler Produkte mit 
europäischer Ursprungsbezeichnung. In ausgewählten Fili-
alen der renommierten Einzelhandelskette in Deutschland, 
Italien, Frankreich, USA und UK wurden Produkte wie Süd-
tiroler Speck und Äpfel g.g.A., Südtiroler Wein DOC, Apfel-
saft und Apfelessig, Sauerkraut und Käse mit dem Süd-
tiroler Qualitätszeichen den Eataly-Kunden vorgestellt. 
Die Produkte fand man nicht nur in den Regalen, sondern 
konnte an bestimmten Tagen diese auch gleich verkos-
ten. Darüber hinaus wurde ein Südtirol-Menü entwickelt, 
das einen Monat lang in den Restaurants der beteiligten 
Geschäfte präsentiert wurde. Neben der Kommunikation 
wurde ein besonderes Augenmerk auf Fortbildungsveran-
staltungen gelegt: In jeder Filiale wurden Vorträge für das 
Ladenpersonal gehalten um die Konsumenten für die Süd-
tiroler Qualitätsprodukte zu sensibilisieren.  

Insgesamt waren Filianen in 11 Städten beteiligt, darunter 
die berühmten Eataly-Geschäfte in Mailand, München, 
New York, Chicago und Los Angeles.

AGRARKAMPAGNE: HERKUNFTSLAND „SÜDTIROLER ART“

Die Kampagne „Südtiroler Art“, die 2021 erstmals gelauncht 
wurde, hat zum Ziel Südtirol als Herkunftsland qualitativ 
hochwertiger Agrarprodukte zu positionieren. Die Bot-
schaft lautet: In Südtirol werden die Produkte nachhaltig 
mit viel Wissen und Begeisterung hergestellt. Die ver-
schiedenen Videos der Südtiroler Qualitätsprodukte, die 
jeweils ein Thema repräsentieren, wie der Südtiroler Speck 
das Qualitätsmanagement, wurden im Herbst auf den 
Hauptmärkten Deutschland und Italien auf ausge-
wählten Online-Medien wie Social Media und 
Youtube ausgestrahlt. Zudem wurde das neue 
Sujet der Herkunftsland Kampagne „Assem-
blea generale. All’Altoadesina“ unter dem 
Dach der Brandkampagne 
auf dem italienischen 
Markt in Form von 
Printmedien aus-
gestrahlt. 

Job-Nr. STAG 0012 23 001 
Etat: Südtirol
Kampagne: Agrar

Motiv: Herkunftsland DE
Format: 210 x 297 +5 mm
Datum: 31.08.23

Titel: Master
DU: , ET: 
Farbprofil: ISOcoated v2

In Südtirol kommen wir gerne zusammen, um uns über die wirklich wichtigen  
Dinge des Lebens auszutauschen. Am liebsten sprechen wir dabei über die Herstellung, 

den Geschmack und die Vielfalt unserer heimischen Produkte. Und unter uns:  
Noch schöner, als über sie zu sprechen ist es, sie gemeinsam zu genießen. 

Mehr über Südtiroler Qualitätsprodukte:
suedtirol.info/suedtirolerart

Vollversammlung.  
Südtiroler Art.

Italien

CTV/ATV

2,1 Mio. 
Impressionen 

Print Reichweite 20,22%, Grp’s 49
Digital

23 Mio. 
Impressionen 

Deutschland

Digital

14 Mio. 
Impressionen 

CTV

1,6 Mio. 
Impressionen 
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IMMER AUF DEM NEUESTEN STAND: NEWS & NEWSLETTER

Um alle Interessierten regelmäßig mit aktuellen Informa-
tionen rund um das Thema Südtiroler Speck zu versorgen, 
erscheinen auf www.speck.it zweimal im Monat News zu 
unterschiedlichen Themen: von Veranstaltungen, Events 
und Rezepten über kuriose Fakten, Tipps und Tricks bis hin 
zur Vorstellung von Produzenten und Kampagnen. Zudem 
wird zweimal im Monat ein Newsletter in Deutsch und Ita-
lienisch verschickt, der sich dem Thema Südtiroler Speck 
und den anderen Südtiroler Qualitätsprodukten widmet, 
und insgesamt 48.486 User erreicht.

Durchschnitt 
Empfänger gesamt

48.486
DE

Durchschnitt Empfänger

17.827
Durchschnitt Öffnungsrate

43,09%
Durchschnitt Klickrate

8,56%

IT
Durchschnitt Empfänger

30.927
Durchschnitt Öffnungsrate

31,00%
Durchschnitt Klickrate

3,80%

Linkedin ist die größte berufliche Social Media Plattform 
mit über 920 Mio. Nutzer im Jahr 2023. Der 2020 gegrün-
dete Kanal des Südtiroler Speck Konsortiums ging 2023 in 
sein viertes Jahr. Ziel des Kanals ist es ein Business-to-Busi-
ness-Netzwerk zwischen Lebensmitteleinzelhandel, der 
Gastronomie, den Wiederverkäufern, der Werbebranche, 
den Reiseunternehmen, den nationalen Konsortien, der 
Kontrollinstitute sowie den Produzenten von Südtiroler 
Speck aufzubauen. Die Partner beziehungsweise Follower 
beliefen sich im Jahr 2023 auf 1489 Personen, welche über 
aktuelle Inhalte wie Kampagnen, Veranstaltungen, Markt-
daten, Messeauftritte sowie Neuigkeiten rund um das 
Thema Südtiroler Speck g.g.A. informiert wurden.

SÜDTIROLER SPECK KONSORTIUM AUF LINKEDIN

Welche Bedeutung hat das europäische Gütesiegel 
„geschützte geografische Angabe“ für jeden einzelnen der 
28 Produzenten? Wer sind eigentlich die Personen hinter 
dem Südtiroler Speck g.g.A.? Was beinhaltet die richtige 
Gewürzmischung für Südtiroler Speck g.g.A.? Was ver-
bindet die Produzenten des Südtiroler Speck g.g.A. mit 
den Besonderheiten Südtirols? Um die Produzenten den 
Gesellschaften in Süddeutschland und Norditalien näher-
zubringen, wurden auf den Social-Media-Plattformen  
„Südtirol Alto Adige South Tyrol“ auf Facebook und  
„@speckaltoadige“ auf Instagram zwei neue Kampagnen 
gestartet. Die „Geschichten des Südtiroler Speck g.g.A.“ 
stellen die individuellen Produzenten vor, während die 
Kampagne „Hinter den Kulissen“ einen Einblick in die tou-
ristischen und geschichtlichen Besonderheiten der jeweili-
gen Orte gibt, an denen der Speck hergestellt wird. Diese 
Kampagnen wurden in Form von monatlichen Karrusell-
Beiträgen präsentiert und werden bis 2025 fortgesetzt.

SPECKGEFLÜSTER AUS ERSTER HAND:  
„GESCHICHTEN DES SÜDTIROLER SPECK g.g.A.“ UND „HINTER DEN KULISSEN“

Impressionen

3.918.674

Instagram hat im Jahr 2023 fast zwei Milliarden Nutzer 
und ist damit eines der größten sozialen Netzwerke. Der 
im Jahr 2020 eröffnete Instagram-Kanal @speckaltoadige 
ging 2023 in sein viertes Jahr. Dabei setzte man weiterhin 
auf hochwertige und authentische Inhalte zum Südtiro-
ler Speck. Im Mittelpunkt standen auch in diesem Jahr 
wiederum die Produzenten, Rezepte, Veranstaltungen, 
Genussmomente und Tipps rund um den Südtiroler Speck. 
Ziel des Kanals ist der Aufbau einer Business to Customer 
Community, in erster Linie zur Imagesteigerung von Südti-
roler Speck g.g.A., speziell bei der jüngeren Zielgruppe der 
Speckkonsumenten.
Die Anzahl der Follower konnte in diesem Zeitraum auf 
3.332 Personen gesteigert werden, welche zu 50,1 % Frauen, 
49,9 % Männer und vorrangig im Alter zwischen 35 und 44 
Jahren sind. National gesehen stammen die Follower vor-
rangig aus Italien mit 67,1 %, Deutschland mit 12,7 % sowie 
den USA mit 3,7%.

INSTAGRAM-KANAL @SPECKALTOADIGE

Reichweite

1.161.182

Link-Klicks

14.388
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INTERNATIONALISIERUNG

EXPORT AKTIVITÄTEN 2023

Prämissen
Im Jahre 2022 wurden gemeinsam mit der Arbeitsgruppe 
Export im Konsortium die Grundlagen für eine Intensivie-
rung der Aktivitäten auf neuen Märkten neu ausgerichtet, 
wobei insbesondere definiert wurde, was, auf welchen 
Märkten, mit welchen Partnern und mit welchen Mitteln 
sinnvollerweise zu tun ist. Nachdem alle Ressourcen wie 
Zeit, Geld, Personal etc. immer begrenzt sind und ein Min-
destumfang für jede einzelne Aktion zur Sichtbarkeit und 
Wirkung notwendig ist, wurden die Märkte und Aktivitä-
ten entsprechend priorisiert. Hierbei wurde auch berück-
sichtigt, welche Aktivitäten im vielseitigen „Werkzeugkas-
ten“ des Exports gut vom Konsortium und weniger von den 
einzelnen Herstellern eingesetzt werden können. 

In den Tourismus-Herkunftsländern
Südtiroler Speck und alle anderen typischen heimischen 
Produkte kann man überall dort gut verkaufen, wo Men-
schen zuhause sind, die diese in der emotional aufgelade-
nen Urlaubsatmosphäre im Lande kennengelernt haben. 
Ein Urlaub in Südtirol ist fast immer auch eine Speckver-
kostung (leider nicht immer g.g.A.) und vermittelt somit 
die Tradition und die Verwurzelung des Produktes im 
Lande. Umgekehrt ist eine Speckverkostung, wo die Tou-
risten zuhause sind, wie „ein Minutenurlaub in Südtirol“. 
Aus diesem Grunde sind die wichtigsten Zielmärkte Süd-

Deutschland neben unserem Heimmarkt Norditalien, von 
denen ca. 90 % aller Südtirol-Touristen herkommen. 

Wo bereits viel italienische Wurstwaren verkauft werden
Als nächst-wichtiges Kriterium wurde der jeweilige Kon-
sum bzw. Export von anderen italienischen „Wurstwaren“ 
herangezogen, weil jeder Importeur in dem betreffenden 
Land Speck zumindest dort kennt, weil er das italienische 
Sortiment kennt, sofern er diesen nicht schon über sei-
nen Lieferanten bezieht und wir dann die Umstellung auf 
g.g.A. Speck leichter schaffen, als jene zur Erstlieferung 
von unserem Produkt. Nach Deutschland, kristallisiert 
sich in Europa Frankreich als wichtigster Exportmarkt von 
Wurstwaren, dann das größte Mittel-Osteuropäische Land 
Polen, wo diese in den letzten Jahren am stärksten wach-
sen, dann USA, Kanada und UK.
Für das Konsortium stehen mehr öffentliche Beiträge und 
Gelder als für einzelne Produzenten im Allgemeinen und 
speziell für die Exportförderung bereit. Um diese bestmög-
lich auszuschöpfen, bedarf es der laufenden Monitorierung 
lokaler, nationaler sowie von EU-Quellen.
Bestimmte öffentlichen Beiträge stehen dem Konsortium in 
Form von Dienstleistungen bei öffentlichen Einrichtungen 
wie IDM oder ICE zu. Im Zuge dessen hat man die Zusam-
menarbeit mit diesen intensiviert. Mit ICE Rom wurde eine 
Grundsatzvereinbarung formuliert, wo die wesentlichen 

Die Südtirol Brandkampagne wird in den Hauptmärkten 
Italien und Deutschland auch 2023 wieder beworben. Mit 
dieser Kampagne setzte IDM einen Meilenstein: Die Marke 
Südtirol wandelt sich von der Destinations- zur Regionen-
marke, mit dem Ziel, das Land als Ganzes darzustellen und 
die Marke ganzheitlich erlebbar zu machen, langfristig und 
übergeordnet Südtirol als Herkunftsland qualitativ hoch-
wertiger Made-In- und Agrarprodukte zu positionieren 
und ein Imagetransfer der Werte der Regionenmarke auf 
all ihre Produkte zu bewirken. 
Die gute Sichtbarkeit garantieren die Platzierungen in 
renommierten Print- und Onlinemedien, wie CTV, Youtube 
und über Social Media. 

BRANDKAMPAGNE VON IDM SÜDTIROL

DEUTSCHLAND

Print, CTV, Onlinevideo, Display: 55 % Reichweite, 
Frequenz: 4,6x	

Print-Auflage: > 8,5 Mio. Exemplare

Vollständige Ansicht Video: > 16 Mio.

ITALIEN

Print, CTV, Onlinevideo, Display: 90,7 % Reichweite, 
Frequenz: 4,9x

Print-Auflage: > 10 Mio. Exemplare

Vollständige Ansicht Video: > 12,5 Mio.

Job-Nr. STBR 0020 23 001 
Etat: Südtirol
Kampagne: Brandkampagne

Motiv: Oberholzhütte DE
Format: 210 x 297 +5 mm
Datum: 01.08.23

Titel: Master
DU: , ET: 
Farbprofil: ISOcoated v2

Südtirols Unternehmen und Betriebe sind bis heute vor 
allem eines: echte Pioniere. Sie wissen: Jedes Projekt braucht 
eine eigene, innovative Lösung. In Südtirol nennen wir das 
Findigkeit – die Leidenschaft, immer wieder neu zu denken.
Dieser Erfindergeist vereint die Menschen in unseren über 
50.000 Unternehmen. Sie erschaffen mit Qualitätsanspruch, 
Können und Kreativität Dinge von echtem Wert. 
Dinge, die bleiben – für uns und die Generationen nach uns.

Mehr über Südtirol auf suedtirol.info

Innovationen, die bleiben.
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SpeckPost
Nr. 1 | März/Marzo 2023

S Ü D T I R O L E R  S P E C K  K O N S O R T I U M  |  C O N S O R Z I O  T U T E L A  S P E C K  A L T O  A D I G E

Die heurige Mitglieder-
versammlung wurde 
persönlich, im Kloster 

Neustift in Vahrn abgehalten. 
In diesem Jahr wurde eine or-
dentliche Mitgliederversamm-
lung, bei der die Festlegung der 
Konsortialbeiträge für das Jahr 
2023 besprochen wurde, und 
eine außerordentliche Mitglie-
derversammlung, bei der eine 
Statutänderung beschlossen 
wurde, abgehalten.
Die Feier des 30-jährigen Be-
stehens des Konsortiums stand 
im Mittelpunkt, und zahlreiche 
Gründungsmitglieder wurden 
für ihre langjährige Mitglied-
schaft geehrt.
Das Jahr 2022 stand im Zeichen 
einer Rückkehr zur Normalität 
nach der Corona-Pandemie.
66,8% der Produktion wurde 
in Italien abgesetzt, ein Groß-
teil davon in Südtirol selbst. 
Wichtigster Exportmarkt bleibt 
Deutschland (24,7 %), wo sich 
der Absatz auch in den letzten 
Jahren konstant gezeigt hat, im 
vergangenen Jahr aber erstmals 
etwas rückläufi g war. Weitere 
Exportmärkte sind die USA, 
Frankreich, Schweiz und Öster-
reich. Im Jahr 2022 hat vorge-
schnittener Speck am besten 
den Bedürfnissen der moder-

Mitgliederversammlung des 
Südtiroler Speck Konsortiums
Im Zuge der jährlichen Mitgliederversammlung des Südtiroler Speck Konsortiums, 
die dieses Jahr im Kloster Neustift in Vahrn abgehalten wurde, blickten die Mitglieder 
auf das abgelaufene Jahr zurück und stellten die Weichen für die Zukunft.

von Verena Rungger

nen Konsumenten entsprochen. 
In den letzten von der Corona-
Pandemie geprägten Jahren hat 
sich der Trend verstärkt und 
auch im abgelaufenen Jahr wei-
ter stabilisiert. Hinzu kommt, 
dass die Haushalte immer 
kleiner werden und besonders 
kleine Verpackungseinheiten 
überdurchschnittlich wachsen. 
2022 wurden 41 % des Südtiro-
ler Speck g.g.A. als Stückware 
verkauft, 19 % als ganze Ham-
men und 40 % als Fächerware.
Vergleicht man die Anzahl der 
verkauften Verpackungen, sind 

Verpackungseinheiten zu 90 g, 
125 g und 150 g besonders be-
liebt. Die 100-g-Packung bleibt 
jedoch die am meisten verkauf-
te Verpackungstypologie mit 
28,2 Millionen verkauften Ver-
packungen.
2023 steht im Zeichen neuer 
Genussveranstaltungen rund 
um den Südtiroler Speck g.g.A.
Am 7. Mai 2023 fi ndet zum 
zweiten Mal der „Südtiroler 
Specktag in Naturns“ statt. Im 
Dorfkern von Naturns präsen-
tieren sich Südtiroler Speck 
Produzenten und weitere Süd-

tiroler Qualitätsprodukte. Mo-
derne Musik und kulinarische 
Highlights mit innovativen Ge-
richten von Südtiroler Speck 
g.g.A. erwarten die Gäste. 
Eine weitere im Jahr 2023 an-
gebotene Genussveranstaltung 
rund um den Südtiroler Speck 
g.g.A. ist die SpeckSafari.  Die-
se kulinarische Gästeführung 
durch die Altstadt von Bozen, 
wird im April und Mai sowie 
September und Oktober zu-
sammen mit den Gästeführern 
von Bozen und dem Verkehrs-
amt organisiert. 

Bitte Bild 
senden

SONSTIGE AKTIVITÄTEN

SPECKPOST

Im Jahr 2023 informierte das Südtiroler Speck Konsor-
tium seine Mitglieder sowie Südtiroler Speck g.g.A. affine 
Externe wieder über die wichtigsten News, Tätigkeiten 
und Termine des Konsortiums. Dazu wurden 4 Ausgaben 
der SpeckPost, im vierteljährlichen Rhythmus, verfasst. 

SpeckPost
Nr. 3 | Oktober/Ottobre 2023

S Ü D T I R O L E R  S P E C K  K O N S O R T I U M  |  C O N S O R Z I O  T U T E L A  S P E C K  A L T O  A D I G E

Das Südtiroler Speckfest 
erstmalig auf dem Kronplatz 
von Julia Watschinger

Das Speckfest, das in den 
letzten Jahren Speck-
fans aus nah und fern 

nach Villnöss lockte, fi ndet 
dieses Jahr erstmalig auf dem 
Kronplatz statt, inmitten der 
Dolomiten. Eine Kulisse, die 
nicht besser sein könnte, um 
den Südtiroler Speck g.g.A. 
hochleben zu lassen.
Von 30. September bis 1. Ok-
tober verwandelte sich der 
Kronplatz in einen Festplatz. 
Während Live-Bands für Stim-
mung sorgten, konnten die Be-
sucherinnen und Besucher an 
Markständen Südtiroler Hand-
werks- und Qualitätsprodukte 
entdecken. Allen voran den 
Südtiroler Speck und Bauern-
speck.
Es wurden Speck-Wanderungen 
angeboten. Dabei begaben 
sich Naturliebhaberinnen und 
-liebhaber mit Bergführern auf 
einen Spaziergang durch die 
malerische Landschaft, vor-
bei an den Marktständen, an 
denen es Wissenswertes über 
die Herstellung des Südtiroler 
Speck g.g.A. und weiterer Qua-
litätsprodukte zu erfahren gab. 
Ein Fest rund um den Südtiroler 
Speck g.g.A. ist natürlich auch 
ein Fest für den Gaumen. Bei 
den Speck-Verkostungen ging 
es auf eine Reise durch die viel-
fältigen Aromen und Texturen 
des Traditionsprodukts. 
Auch wenn der Speck an die-
sem Wochenende der Haupt-

darsteller war, kam er bei den 
Verkostungen in köstlicher Be-
gleitung: mit erlesenen Südti-
roler Weinen und Käsesorten. 
Am Südtiroler Speck g.g.A.-
Workshop-Stand kreierten die
ausgebildeten Genussbotschaf-
ter verschiedene Rezepte mit 
Südtiroler Speck g.g.A. und an-
deren Qualitätsprodukten, um 
die Vielseitigkeit des Südti-
roler Speck, den Besuchern 
nahezubringen. An den vier 
Bahnen wurden den Besuchern 

bei der Auffahrt Speckbretter 
mit Südtiroler Speck g.g.A. zur 
Verkostung angeboten. 
Auf dem Speckfest selbst 
kreierten die 3 umliegenden 
Hütten verschiedene Speisen 
zum Südtiroler Speck g.g.A. und 
verköstigten damit auch das 
Festgelände.
IDM Südtirol hat gemeinsam 
mit dem Speck Konsortium und 
dem Konsortium Skirama Kron-
platz die Kommunikation und 
die Bewerbung der Veranstal-

tung, sowie die Organisation 
betreut. Es wurden Radiospots 
auf verschiedenen Sendern 
geschaltet, darunter NBC und 
Südtirol1, dazu Werbung auf 
Citylights und in verschiede-
nen Printmedien wie Dolomi-
ten, Puschtra, Corriere dell’Alto 
Adige und L’Adige. Auch in den 
sozialen Medien wurde aktiv 
Kommunikation betrieben.
IDM  Südtirol hat außerdem das 
Symbolbild (Key Visual) der Ver-
anstaltung ausgearbeitet. 

SpeckPost
Nr. 2 | Mai/Maggio 2023

S Ü D T I R O L E R  S P E C K  K O N S O R T I U M  |  C O N S O R Z I O  T U T E L A  S P E C K  A L T O  A D I G E

Ü  ber den Rathausplatz in 
Naturns spazieren und 
dabei köstliche lokale 

Produkte genießen, das konn-
ten Besucherinnen und Besu-
cher am 7. Mai beim Südtiroler 
Specktag in Naturns. Interes-
sierte erwartete von 10 bis 18 
Uhr ein abwechslungsreiches 
Programm mit Genussmarkt, 
Showcooking, Kinderbetreu-
ung und Live-Musik.

Südtiroler Specktag Naturns
Am Sonntag, den 7. Mai luden die Tourismusgenossenschaft Naturns,  
IDM Südtirol und das Südtiroler Speck Konsortium zur zweiten  
Ausgabe des Specktages im Vinschgau ein. 

von Julia Watschinger

Südtiroler Speckproduzenten 
präsentierten zusammen mit 
weiteren Herstellern von Qua-
litätsprodukten aus Südtirol  
die kulinarische Vielfalt unse-
rer Heimat. Thomas Ortler vom  
Restaurant Flurin faszinierte 
das Publikum mit einem  
spannenden Showcooking mit 
Südtiroler Speck g.g.A.
Moderiert wurde von Frau  
Vontanive zusammen mit Toch-  

ter Stella, die den Landesrat 
Arnold Schuler, den Bürger- 
meister Zeno Christanell, den 
Präsidenten des Südtiroler 
Speck Konsortiums, und Ste-
phan Wenger, Direktor Agrar 
von IDM Südtirol begrüßten.
Mit musikalischen Einlagen 
von Simon Rabanser und dem 
Sextett Pamstiddn Kings ende-
te der zweite Südtiroler Speck-
tag um 18 Uhr.

Die Bewerbung des Events  
erfolgte mittels Flyern, Pla- 
katen, Advertorials, Radio und 
auf verschiedenen Social- 
Media-Kanälen.
Organisiert wurde der Speck- 
tag in Naturns von der Touris- 
musgenossenschaft Naturns, 
dem Südtiroler  Speck Konsor-
tium und IDM Südtirol.

SpeckPost
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Vom 7. bis 11. Oktober 
2023 fand mit der Anu-
ga in Köln die Weltleit-

messe für die Lebensmittel- 
und Getränkeindustrie statt. 
Unter dem Leitmotto „Sustain-
able growth“ wurden nachhal-
tige Lösungen für die Branchen 
aufgezeigt und in den Fokus 
gerückt. 
Die Anuga bestätigte Ihre 
Vormachtstellung als Leitmes-
se Nr. 1 im Lebensmittel- und 
Getränkesektor. Mit einer Be-
sucheranzahl von rund 140.000 
Fachbesucher aus 200 Ländern 
und rund 7.900 Aussteller aus 
118 Länder übertraf die diesjäh-
rige Messe die Erwartungen. 
Durch einem Besucheranteil 
von mehr als 80 % internatio-
nalen Gästen konnte die Messe 
Anuga weit mehr als wieder an 
die Vor-Pandemie-Besucher-
zahlen anknüpfen und bot dem 
Südtiroler Speck eine gebüh-
rende Bühne. 
2023 haben sich beim Gemein-
schaftsstand mit dem Südtiro-
ler Speck Konsortium, organi-
siert und koordiniert von der 
Business Development Abtei-
lung von IDM Südtirol, fünf 
weitere Produzenten beteiligt: 
Recla, Pfi tscher, Moser Speck, 
Kofl er Delikatessen und Men-
delspeck. Besonderes High-
light in diesem Jahr war der 
Besuch von Landwirtschaftsmi-

nister Francesco Lollobrigida, 
am Samstag, 7. Oktober auf 
dem Stand des Speck Konsor-
tiums. 
Bei den zahlreichen Ausstellern 
muss man sich unterscheiden 
und das größte Differenzie-
rungsmerkmal unseres Standes 
ist das Lebensgefühl „Südtirol“. 
Als Treffpunkt einer mediter-

ANUGA 2023 – 
Nr. 1 der Lebensmittelmessen 
Südtiroler Speck auf der weltweit größten Fachmesse für Lebensmittel

von Martin Knoll

ranen und einer alpinen Kultur 
liegt es an uns, dieses Gefühl 
zeitgemäß und authentisch 
dem Besucher zu vermitteln. 
2023 hat man wiederum ein 
Banner im oberen Teil des Stan-
des als Fernerkennung plat-
ziert, um den Besucher noch 
klarer zu sagen: „Hier sind die 
Südtiroler Speckproduzenten“.  

Zudem wurde wiederum der 
gemeinsame Gastronomie-
stand organisiert, bei dem die 
Speckproduzenten ihren Kun-
den und Partnern die hoch-
wertige Südtiroler Gastlichkeit 
und Kulinarik näherbringen 
konnten. 

Aktivitäten und unsere Ziele definiert wurden. Zwischen 
den wichtigsten ICE-Berater/Innen auf den für uns wichtigs-
ten 7 Märkten, dem Konsortium und den Export Managern 
unserer Mitglieder wurde ein direkter persönlicher Kontakt 
durch einen strukturierten Videocall beim ersten CONSOR-
TIUM EXPORT DAY hergestellt.
Aus EU-Mitteln (EU VO 1144/2014) konnte gemeinsam 
mit dem Stilfser Käse ein Dreijahresprogramm in Italien, 
Deutschland und Frankreich in Höhe von ca. 2 Mio. € acqui-
riert werden. 
Aus der Vielzahl von Ansuchen der letzten beiden Jahre 
konnten außerdem ca. 150.000 € für Polen acquiriert wer-
den, wo mit dem italienischen Außenhandelsinstitut ICE 

Seminare, Workshops, ein Abendessen und eine Anzeigen-
kampagne in Handelsmedien, gerichtet an Einkäufer und 
ähnliche Akteure (B2B), realisiert werden.

Entsprechend der definierten Export-Prioritäten wurde 
im Frühjahr 2023 ein umfangreiches, dreijähriges Projekt 
mit dem Asiago Käse und dem Pinot Grigio delle Venezie 
(wichtister Importweißwein in USA) ausgearbeitet und 
bei der EU eingereicht. Nachdem wir dort keinen direk-
ten Zuschlag erhalten haben, aber an zweiter Stelle der 
„Reserveliste“ mit guter Genehmigungswahrscheinlichkeit 
gereiht wurden, arbeiten wir zur Zeit an einem alternativen 
Projekt auf den gleichen Märkten nur mit dem Asiago Käse.

MARKTÖFFNUNG AUSTRALIEN

Eine spezielle Anerkennung für ein einzelnes Produkt, 
außerhalb von allgemeinen, staatlichen bilateralen Ab-
kommen ist grundsätzlich natürlich sehr aufwändig, weil 
entsprechende Tests und Prüfungen durchgeführt und Do-
kumentationen nach den Vorgaben – in unserem Fall – von 
3 Staaten (Australien, Italien und Holland) erstellt werden 
müssen. Aus diesem Grunde wurde in einem auch sehr 
zeitaufwändigem Verfahren unter Einbeziehung des Mi-
nisteriums in Rom und Sydney, ASSICA, ICE Sydney, dem 
Landestierärztlichen Dienst in Bozen und der Arbeitsgrup-
pe Export versucht, andere, weniger aufwändige Wege zu 
finden. Mit dem Ministerium in Rom und dem EU-Abge-
ordneten in Brüssel Dr. Dorfmann wurde auch geprüft, 
ob es bald einen Abschluss des allgemeinen Freihandels-
abkommens zwischen der EU und Australien geben wird, 

wobei sich leider Ende 2023 herausgestellt hat, dass dieses 
von Australien abgebrochen und erst nach den Wahlen 
des EU-Parlamentes wieder aufgenommen wird. Aus die-
sem Grunde wurde die Einzelanerkennung nochmal for-
ciert und nach Prüfung verschiedener Alternativen – u.a. 
Stazione Sperimentale in Parma – mit jenem aus Teramo, 
das auf die Analysen von Viren ausgerichtet ist, ein Pro-
jekt definiert. Die Umsetzung ist allerdings zeitlich und 
arbeitsmäßig aufwändig. Aus diesem Grunde werden jetzt 
nochmal eventuell günstigere Alternativen und öffentliche 
Finanzierungen geprüft, um auf dieser Grundlage dann zu 
entscheiden.
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ZUSAMMENGESETZTE PRODUKTE

JÄHRLICHE MITGLIEDERVERSAMMLUNG 2023

Die Bekanntheit und Vielseitigkeit des Südtiroler Speck 
g.g.A. ist in den letzten Jahren bei namhaften europäi-
schen Lebensmittelfirmen stark angestiegen. Der Südti-
roler Speck ist eine beliebte Zutat bei zusammengesetz-
ten Produkten von Firmen, wie Italpizza, Bertoncello und 
Il Pastaio. Auch eine namhafte Firma aus Südtirol, die 
Fa. Strauss Josef GmbH hat mit uns einen Vertrag abge-
schlossen und bietet Knödel mit Südtiroler Speck g.g.A. an. 
Zurzeit hat das Speck Konsortium genau 27 Verträge mit 
europäischen Firmen abgeschlossen, die von der Bezeich-
nung Südtiroler Speck g.g.A. und der geschützten Marke 
auf Ihrem Produkt profitieren. Auf Grund der steigenden 
Nachfrage und den damit zusammenhängenden steigen-
den Kontrollkosten erhält das Speck Konsortium von Sei-
ten der Firmen, seit Ende des Jahres 2020 einen jährlichen 
Unkostenbeitrag von 1.000,00 €.

Am Samstag den 18. Februar 2023 waren die Mitglieder des 
Konsortiums anlässlich der jährlichen Mitgliederversamm-
lung im altehrwürdigen Kloster Neustift zu Gast. Der Rah-
men der Veranstaltung wurde zum einen genutzt, um auf 
das abgelaufene Jahr zurückzublicken, aber auch um die 
Weichen für eine erfolgreiche Zukunft zu stellen. Im Zuge 
dessen thematisierte man bei der ordentlichen Mitglieder-
versammlung die Festlegung der Konsortialbeiträge 2023 
und einigte sich bei der außerordentlichen Mitgliederver-
sammlung auf eine Statutänderung.  

Nach der Sitzung hatten die Gäste die Möglichkeit, bei 
einem geführten Rundgang mehr über die lange Geschichte 
der historischen Klosteranlage in Erfahrung zu bringen. 
Zudem bot die Mitgliederversammlung einen gebührenden 
Rahmen, um beim anschließenden gemeinsamen Abendes-
sen die langjährigen Mitglieder des Südtiroler Speck Kon-
sortium zu ehren; 30 Jahre: Windegger, Gstör, Recla, Moser, 
Nocker, Senfter, Vontavon, Meraner Wurstwaren, Stephan 
von Pföstl, - 10 Jahre: Viktor Kofler, - 5 Jahre: Viumser, Raich.

CONSERVAZIONE DOM
ESTICA

Nel congelatore:
***(-18°C) vedi data consigliata sulla confezione

**(-12°C) 1 m
ese

*(-6°C) 1 settiam
ana

Nel frigorifero: 24 ore
w

w
w

.italpizza.it

Suggerimento di presentazione

Suggerimento di presentazione

C O T T A  I N  F O R N O  A  L E G N A

470g

PRODOTTO SURGELATO
Il prodotto conserva le caratteristiche 
ottimali se consumato entro la data 
riportata sulla confezione. Una volta 
scongelato, non deve essere 
ricongelato e può essere conservato 
in frigorifero. 
DA CONSUMARSI PREVIA COTTURA.

Impasto (farina di grano tenero, acqua, olio extra vergine di oliva, sale, lievito), 
salsa bianca [acqua, preparato a base di latte in polvere (proteine del latte, latte intero 
in polvere, amido di mais modificato, sale), olio di semi di girasole, pepe nero], mozzarella 
(latte, sale, caglio microbico, fermenti lattici), Speck Alto Adige IGP 8.5% (carne di suino, 
sale, spezie, piante aromatiche, antiossidante: ascorbato di sodio, conservante: nitrito 
di sodio), formaggio a pasta dura (latte, sale, fermenti lattici, caglio microbico), 
olio di semi di girasole.Può contenere soia e senape.

PIZZA FARCITA CON SPECK, SURGELATA.

Nel frattempo rimuovere 
tutti gli imballi.

Infornare poi sulla griglia di almeno 26x38 cm a metà altezza 
e cuocere per 7-9 minuti o finchè il formaggio non si è sciolto. 

Preriscaldare il forno: 200/220°C

1 2 3
I tempi di cottura 
possono variare 
in funzione 
del tuo forno.
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RACCOLTA CARTA
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VERIFICA LE DISPOSIZIONI DEL TUO COMUNE

con Speck Alto Adige IGP

Questa pizza è stesa a mano e cotta in vero forno a legna. Eventuali differenze tra una pizza e l’altra sono sinonimo del processo artigianale.
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VALORI NUTRIZIONALI MEDI   PER 100g    PER PIZZA (470g)
kJ  1075  5061
kcal  2561206
g  1152

di cui acidi grassi saturi g  4,421
Carboidrati g  26122
di cui zuccheri g  0,73,3

g  0,7 3,3
g  1361
g

kJ
kcal
g
g
g
g
g
g
g  1,57,0

Energia

Grassi
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Proteine
Sale
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Info to Supplier
• 
• 

Info to Lidl

General information
WAVE ID:
IAN (BA):
IAN (EA):
Product name INT:
Sorting INT:
Container size + Unit:
Product group/cat.:
Responsible country:
Negotiating country:
Supplier:
Job type:
Private label:
Listing type:
Number of clusters:
Headcountry:
No. of Packaging types:
Creation date (PDF):
Versions-No. (PDF):

170631391   ex170624567
6003848
6001875
Gnocchi ripieni speck brie

400 Kg 
33.30
IT
INT
Fruitservice
A
Nonna Mia
Festlistung
01
INT
1
04.01.2024
10

Contact Person
Supplier:
Agency:
BAP:
EKL:

Davis Marinconz
Studio Figuretti Graficus
Maria Carbone
Alessandro Biscola

Lidl Artwork Legend

Packaging Type Info

Colours (incl. finishing)

Packaging type:
Printing technique:
Substrate:
Printing units (excl. Varnish):
Printing company:
Hardproof (yes/no):

Top Foil
Flexo printing
Trasparent foil
9
???
-

D2P Agency Signature: 
(eg. Company Logo, Address, Contac Information)

EKI - Branding and Packaging - DEC 2020

Job ID:
Account manager:

170631391 CH GNOCCHI SPECK BRIE ITALIAMO- AAM1
Massimo Figuretti

STUDIO FIGURETTI GRAFICUS
Via Papa Leone XIII, 4 - 24124 Bergamo
tel. 035 363964
massimo@thomafiguretti.it
massimo@thomafiguretti.it

Receiving Countries: INT

Languages: INT

C

M

Y

K

Pantone 289 C

Pantone 288 C

Bianco

Bianco

Dispersionslackmatt - VERNICE OPACA

-

1
2
3
4
5
6
7
8
9
X
X -

Dispersionlack-matt
(nur für Film)

PRODUKTSPONSORING

Produktsponsoring
Fußballverein 
FC Ingolstadt
Catering VIP Bereich
Rückrunde Saison 22/23

Fußballverein 
Bologna FC
Catering VIP Bereich
Hinrunde Saison 23/24

Fleischerschule 
Landshut (Deutschland)
Produktschulungen
2. März + 9. November

Presseevent - Mailand
4. Mai

Südstern Jahrestreffen
Südtiroler im Ausland
Geschenkkorb
28. Dezember

Schulprojekt 
Hotelfachschulen
Meran - Brixen - Bruneck

Weinbergkino 
Vinum Hotels
Speckverkostung
30. + 31. August + 
1. September

Weingut J. Hofstätter 
Südtiroler Genussreise
Speckverkostung
8. + 9. Dezember

Südtirol kocht
Brixen - Sterzing - 
Sand i. T. - Glurns
5. Juli + 26. Aug. + 
14. + 20. Sept. 

Tag des Weins Eppan
Speckverkostung
15. April

Berlinale Film Festival 
Berlin
Catering VIP Bereich
21. Februar

Aspiag
Mitarbeiter-Schulung 
in Bozen
14. + 15. Juni + 17. Oktober 

Trade-Kampagne 
Einkäufer Polen IFE
Gala Dinner – 
Masterclass
12. September

Maratona 
dles Dolomites
Rennradtour
26. Juni bis 02. Juli
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Unsere Produzenten

Mindestgröße 4 cm

Logo in 4 C

Mindestgröße

Spezialitäten

Metzgerei  Macelleria

GSTOR

R

DAS SÜDTIROLER SPECK KONSORTIUM STELLT SICH VOR

Im Jahr 2023 vereint das Südtiroler Speck Konsortium 26 
Mitglieder. Der Mitgliederstand blieb unverändert. 

MITGLIEDERSTAND

Sascha Grünfelder
Marketing

Paul Recla
Präsident

Martin Knoll
Direktor

Verena Rungger
Verwaltung und Mitgliederbetreuung

Günther Windegger
Vizepräsident



Südtiroler Speck Konsortium
Lauben 71, 39100 Bozen

Tel. +39 0471 300 381

info@speck.it | www.speck.it


